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Desafios e aprendizados fizeram
parte desta edicdo da Midiativa,
enfrentamos  vdrios  obstdculos
MAas Cconseguimos com garra e
vontade fazer o melhor conteudo
dando assim continuidade ao que
jJ vem sendo produzido. Nesta
edicdo trabalhamos os bastidores
entrevistando os atores por tras das
cortinas de shows e eventos. NOs,
docentes e estudantes, entendemos
a Revista como um espaco para
tentar, 0 que nem sempre inclui a
exceléncia ou a perfeicdo, mas Nos
ensina e nos da uma otima dimensdo
das dificuldades e alegrias de quem
encara a rotina de produgdo. Aqui
mostramos aos  nossos  leitores
um pouquinho disso: das nossas
conversas em sala de aula, das
ideias que surgem com as leituras,
das limitacdes e da superacdo.
Mostramos uma parte de nos e é
claro, estaremos sempre esperando
a colaboracdo de todos para fazer
cada dia mais um periodico que seja
motivo de debate e reflexdo.

Boa leitural
Diego Renier, professor da disciplina

Producdo  Publicitaria  em Midia
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ESIUDANTE

Por: Clarice Santana

m reta final de quatro anos
de graduacdo, & impossivel
n&o relembrarmos de toda a
nossa jornada dentro (e além)
das paredes da faculdade, daqguele
encantamento que o primeiro
periodo do curso nos proporciona,
das primeiras amizades, os primeiros
bolos de aniversdrio, e claro, das
primeiras “vergonhas” que passamos
(risos).

Em abril de 2016, quando
tinhamos acabado de comecar a
cursar Publicidade e Propaganda,
estavamos todos vivenciando
aguela experiéncia nova, sem ter
muita certeza do que fazer, e apenas
em busca de uma oportunidade de
‘mostrarmos a que viemos’, como
todo bom estudante do primeiro
periodo. O que nos impediria de,
NnOo meio disso tudo, criar essa tdo
desejadaoportunidade? Issomesmo,
nada. E assim fizemos: um pouco
antes do dia 22 de maio, guando se
comemora o Dia do Abraco, fizemos
uma producdo audiovisual para o
Youtube falando sobre o abraco,
algumas pessoas falando o que isso
significa para elas, e mostrando uma
intervencdo de Abracgos Gradtis feita
na hora do intervalo. Poderiamos

muito bem ter evitado uma
exposicdio/vergonha dessas? Sim,
mas escolhemos arriscar, e ainda
bem que o fizemos. Além de ter
sido uma experiéncia e tanto, da
qual mesmo depois de terminarmos
O video, continuamos abracando
as pessodas, esse  pequeno e tdo
especial episdédio nos  permitiu
ganhar a atencdo de muita gente
da dreq, e também de conquista-los.
Aos alunos novos, e futuros alunos de
Publicidade e Propaganda da Cesrei,
se eu puder lhes dar um conselho, é
esse: arrisquem! E exatamente esse
tipo de coisa que te abre portas
e te faz ter a atencdo dos futuros
contratantes (risos)!

Hoje em dig, € muito bom ver
que ao final de tudo, apesar de
todos, nos ja temos mudado muito,
esse encantamento que hoje € bem
diferente e mais amadurecido, ainda
estd emnas, e que assim permaneca,
fazendo os nossos olhos brilharem
mesmo em meio aos desafios da
nossa profisséo dos quais hoje nds so
sabemos lidar porque durante todo
esse caminho, nds pPAssamos por
todas as vergonhas possiveis (risos).
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Por: Marcony Hilario


https://www.instagram.com/erik_marreiro/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100008618050645

rik Marreiro, um dos
profissionais mais requisitados
no Brasil quando se fala em
producdo de video, iniciou
a carreira aos 16 anos na Studio
NOAR, produtora do seu pai Afonso
Marreiro. Em 2009, abriu sua propria
produtora especializada em videos
de casamentos, filmes publicitdrios,
institucionais, documentdrios e
producdes musicais. A narrativa
pioneiraq, caracteristica dos
videos de casamento, logo
destacou Erik Marreiro no Brasil e
internacionalmente, ganhandovarios
prémios no segmento. Presenca
certa como palestrante pelo mundo
afora ele também dd verdadeiros
ensinamentos em aulas online.

Em nosso bate papo, Erik contou
como ele teve o insight que definiu o
estilo de video que queria trazer para
o mercado de Campina Grande/

®

PB. Ele revela que enquanto dividia
seu tempo entre estudar para um
concurso e a producdo de videos,
acompanhava blogs especializados,
até que um dia viu um video de
casamento feito com cdmeras DSLR,
isso em 2008, gquando a Canon
trouxe ao mercado a Canon 5D Mark
Il. Conseguir fazer aquela producéo
cinematogrdafica com equipamentos
pequenos O entusiasmou. “Eu fui
um dos pioneiros no Brasil nessa
linguagem de video de casamentos,
fui um dos primeiros a trabalhar com
estéetica e ai a coisa pegou muito
rapido e de certa forma a gente
ditou como as pessoas deviam

trabalhar esse nicho”. Essa e outras
declaracdes vocé confere a seguir
NA NOSSA conversa.


https://www.youtube.com/watch?v=N9rrVyuIIJU
https://www.youtube.com/watch?v=N9rrVyuIIJU

Revista Midiativa - Nossa revista
tem como tema o criador por tras
da criacdo, entdo, nos conte um
pouco sobre os bastidores das suas
producgdes.

Erick Marrerio - Carag, eu comecei
com edicdo de video, dentro da ilha
e com o tempo eu fui para forq, para

gravar, entdo eu passei muito tempo
para poder pegar numa camerq, eu
era s mais editor, mas eu entendi
desde aqguele comecinho |d que @
edicdotemquetransformaromaterial
que VOCe recebe ou que vocé capta,
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entdo eu uso ISSO Muito Nnos videos
que a gente faz hoje em dia. Se
fala muito em roteirizar casamento,
mas & muito complexo porque é
um evento ao vivo, uma cerimonia
e no final das contas € um rito que
segue um padrdo. Quando a gente
comecouem 2009 acerimdniadeum
casamentoeramuitodiferentedoque
€ hoje, as pessoas eram muito mais
travadas, envergonhadas, estaticas,
€ eu convenci os casais a fazerem os
votos na igreja, a falarem um para o
outro, hoje parece uma coisa banal,



https://www.youtube.com/watch?v=mTfUkkE55Gk
https://www.youtube.com/watch?v=mTfUkkE55Gk
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ntregar um material
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foda, voce vai ter
seu publico”.

uma coisa normal que todo casal
faz, mas na época quando eu dizia
ISSO, 0s casais falavam: vocé é doido,
eu ndo vou fazer, tenho vergonha
de falar em publico, o padre ndo
vai deixar, etc. Entdo a gente foi
moldando o mercado de acordo
com isso. Geralmente gravamos
uma cerimonia com quatro a cinco
cdmeras simultneas, o que geraum
arquivo enorme do casamento.

RM - Como transformar entao todo
esse material numfilme deromance?
EM - Na edicdo € que a gente
transforma aquilo numa histoériq,
uma histdéria que tenha ritmo, que
construaumaemocdo, que construa
uma narrativa, que tenha comeco,
meio e fim, € que as pessoas que
assistam se emocionem. Ndo so o
casal, ndo sé a familia, mas pessoas
gque nem conhecem o casal, eles
assistem e se emocionam. Entdo @
gente trabalha muito essa questdo
da construcdo do roteiro na edicdo.

RM - Que recado vocé daria para
estudantes que almejam em
trabalhar especificamente com
audiovisual.

EM - Pode parecer muito obvio o
que vou falar, mas eu trabalhei na
epOoCa Com pPessoas muito boas e

COM PEessodas ruins tambem, ruimndo
falo da pessoa néo, mas assim, que
faziamotrabalho porfazer,entende?
Entdo, as pessoas que estavam Qo
meu redor, algumas que se mantém
comigo até hoje, de certa forma,
eram pPessods que se preocupavam
com o resultado, se preocupavam
com o produto final, e eu também
me preocupel mMuito com isso e essas
PEessoas perduravam no mercado.
As pessoas que faziam por fazer, ou
por ocupacdo, ou por dinheiro, Nndo
se sustentaraom no mercado. Isso
é algo em que eu acredito muito,
que se vocé levar a sério, se vocé
se dedicar, se vocé realmente se
preocupar com o que vocé faz, vocé
vai longe. Tanto que meu trabalho
hojeeuassinocommeunome, porque
Nna época gque eu voltei a trabalhar
com video de casamento, era uma
COISA que eu me preocupava muito,
eu pensava: pd, eu tenho que fazer
diferente nesse mercado aquique eu
me afastei um tempo dele porque foi
prostituido, mas eu tenho que trazer
um valor diferente a ele. Se vocé for
bom e entregar um material fodag,
vOCé vai ter seu publico.

REVISTA

MIDIATIVA 11
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Um campinense amante de moda, cultura e arte
, brasileira: esse € Rodrigo Farias, produtor de Ellba
Ramalho. Residindo hé alguns anos no Rio de Janeiro,
Rodrigo nos contou c:o'mc% O seu trabalho, algumas
experiencias vividas e dicas bem importantes para

' guem deseja seguir na areaq.



https://www.instagram.com/rodrigofariias/
https://www.facebook.com/rodrigofariias

Revista Midiativa - Como se tornou o principal produtor de Elba Ramalho?
Rodrigo Farias - Em 2004, no Sdo Jodo de Campina Grande/PB, fui freelancer
no camarote da prefeitura municipal, atuei na producdo e depois fui
contratado efetivamente. Eu executava credenciamento/producdo, passei
a estudar sobre cerimonial, até que comecei a trabalhar com Ari Rodrigues.
Produzimos um desfile emblemdtico no Teatro Municipal Severino Cabral e
ao preparar a festa pds-desfile, conheci Millene Ramalho (sobrinha de Elba).
Depois disso fui apresentado a Elba, que falava que um dia eu iria trabalhar
com ela. Fui indicado para Daniela Mercury, figuei um ano trabalhando com
Daniela e, quando sai, fui convidado para ficar na producdo visual de Elba.
Na época, em S&o Paulo e Barcelona, estudei sobre maguiagem e hoje visto,
maqguio e acompanho tudo no trabalho dela (Elba).

RM - Vocé se especializou em mais alguma area para exercer a fungéao?

RF - Producdo artistica, na minha concepcdo, € vocé agregar todas as
suas experiéncias. Tive a experiéncia na prefeitura, e com o Ari participei
de programas de TV, entdo o cendrio de estudio, o time de gravacdo eu ja
conheci desse periodo. Sobre shows, montagem de cendrio e figurino, eu
ndo participava diretamente, mas olhava. Eu sempre digo que Elba foi a
locomotivadaminhavida, porque elame deu oportunidade de trabalharcom
muitas coisas, entdo, a jJuncdo de varias experiéncias me tornou um produtor
artistico. Como produtor pessoal tem gue existir muito amor, amar a pessod
com quem trabalha; ndo é s6 um trabalho, a gente fica mais tempo junto
com o artista do que com a prépria familia, tem que ter muita dedicacdo,
sem i1ssO NAo tem como.

RM - De que maneira o marketing e a publicidade agregam na carreira de
Elba hoje?

RF - J& fizemos algumas campanhas e as agéncias me ligam, mandam o
briefing dizendo como querem maqguiagem, roupq, e trabalhamos juntos,
muito interligados. A publicidade e propaganda e o marketing séo coisas
importantes na carreira de qualquer profissional; a gente precisa dessa fonte.
A popularizacéo das redes veio para ajudar, o mundo estd caminhando cada
vez mais para isso. Hoje temos parceiros que so trabalham com o Instagram
da Elbag, ele é um facilitador (Instagram). O que mudou é que tudo ficou mais
rapido, hoje posso fazer um material aqui no Rio mesmo, editar e postar
no Instagram, fazer a publicidade nos stories mesmo, marcando o produto,
entdo, no geral, essas dreas sdo facilitadoras.

REVISTA
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RM - Como funcionam os contratos
publicitariosde Elbacomasmarcas?
Vocés prezam por algum nicho, que
tenha uma personalidade bem
especifica de marca?

RF - Para os contratos, o produto
realmente tem que ter a ver com ela.
Ela é vegetariana, ndo bebe dlcoaol,
entdo tem que terumaidentificacdo
com o artista. Se vocé & um produto
de credibilidade, entdo tem que
passar verdade. Sempre filtramos o
que € interessante para ela e que
tenha o seu perfil.

RM - As vendas de muisica/album
online s6 crescem. Em quais
aspectos essa transicdo afetou/
afeta, positiva ou negativamente, o
trabalho de Elba?

RF - Isso & muito relativo. Tém
pessoas que preferem disco fisico
(colecionadores, fés...), ler o encarte.
A coisa do digital € maravilhosa,
a faciidade de estar baixando
arguivos, mas sdo dois caminhos
distintos com o0 mesmo intuito. Para
mim, ainda & um pouco estranho
deixar de lancar um disco fisico e s6
lancar digital. O lucro disso também
& muito relativo, mas os resultados,
independente dos lucros, séo
positivos, em qualguer meio de
divulgacéo.

RM-Noscontemaisdetalhadamente
como funciona o trabalho de um
produtor.

RF - O trabalho € cuidar. Tentamos
minimizar o trabalho e problemas
do artista, verificando hotel, check-
In, passagens, detalhes do show,
receber fds, imprensa, organizar
hordrios... tudo i1sso, contando com
os Imprevistos. A mala que vigja
conosco tem tudo que imaginar,
tem que ter bastante coisa reserva
também. Em um show aconteceu
algo inusitado, o vestido dela abriu
e entrei no palco para costurar!
Aprendi naguele momento a fazer
isso (risos), entdio, o instinto e a
vontade de fazer o melhor faz com
que a gente solucione o problema.
Acompanhar, observar, estar atento
procurando ajudar ao mAaximo

16 A A

qualquer tipo de transtorno que
aconteca. Vocé é muito o espelho
de quem trabalha, entdo tem que
ter calma, ser tranquilo para resolver
melhor os problemas.

RM - Quais dicas vocé pode dar
para quem quer entrar na area de
producao?

RF - Eu acho que é acreditar em
vocé. Sofri alguns preconceitos em
Campina Grande quando tinha
esse sonho, sofri muita chacota
(até de amigos), como se isso fosse
impossivel (esse sonho), mas eu
acreditel. Quando vocé acredita no
que quer e tem a fée em Deus, tenho
certeza que as coisas acontecem.
Hoje, aos 34 anos, ja trabalhei fixo
com Daniela Mercury, fui freelancer
para Lucy Alves, trabalhei com @
cantora Joana que tem uma historia
inda na MPB, Gal Costa, e hoje
estou com a Elba. Entdo, para mim,
um menino de Campina sonhador,
eu acho gue consegui (risos), e sou
muito feliz por isso!

RM - Por fim, queria que deixasse
uma mensagem para quem deseja
estar nos "bastidores” de uma
carreira.

RF — Lute! A mensagem que deixo
PAra As pessoas é gue lutem, que
acreditem, seesforcemeestudem. Eu
tenho o sonho de terminar o curso de
Publicidade, fui aluno Cesrei, amava
O CUISO; as experiéncias que eu tinha
levava pra sala, compartilhava com
amigos e professores, era uma troca
muito gostosa, fui muito feliz fazendo
parte da familia Cesrei. Tudo € um
somatorio, ndo era chegar num
estudio de TV, de gravacdo, e fazer
o que fosse. O que eu estudava no
primeiro semestre eu usava, entdo
tudo serve. Acreditar, ter fé e se
esforcar, assim vocé vai conseguir O
que deseja.
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Por: Jailton José

A Revista Midiativa conversou com o fotografo
e publicitdrio Emanuel Tadeu, profissional que
teve o seu reconhecimento consolidado em
dois grandes eventos na cidade de Campina
Grande/PB, as coberturas do Maior S8o Jodo
do Mundo e da Caravana da Coca-Colag,

um projeto de marketing que percorreu varas
cidades do Brasil, agdo que comtemplou o
municipio No Natal lluminado.

Amante de todas as artes, intenso e um

cara sensivel, Emanuel contou pra gente sua
descoberta como fotdgrafo, sua paixdo pelo

ortava arte, os desafios e conquistas Na profissdo.

(%

10,


https://www.instagram.com/emanuuel.tadeuu/
https://www.facebook.com/emanuel.tadeu

Sempre com um olhar diferenciado para fotografia,
essa qualidade chamou a atencdo das pessoas que
afirmavam que ele via as coisas de maneira incomum.

Revista Midiativa - Como foi o inicio de sua carreira?

Emanuel Tadeu - No comeco esbarrei na primeiro
dificuldade, a financeira que me impossibilitava de
adquirir equipamentos para exercitar minha paixdo
pela fotografia. Minha familia ndo podia me dar um
celular, gue naguele momento seria a Unica ferramenta
para fazer meus registros, entdo eu pegava o celular
emprestado dos amigos e saia fotografando tudo na
minha frente.

RM - Essas dificuldades nao te fizeram porum momento
pensar em desistir?

EM - Nd&o! Apesar de sofrer com essa situacdo, ndo
desanimei.Comopassardotempominhamdeconseguiu
me presentear com uma cdmera Fujifilm, dai comecei
a fotografar aqueles amigos que me emprestavam o
celular e acreditaram no meu sonho.

RM - Qual tua primeira experiéncia profissional?

EM - Essa experiéncia com 0s amigos serviu de ponte
para trabalhar na cobertura de campanhas politicas.
Os trabalhos foram aumentando comecei a fotografar
eventos sociais e a partir dessas festas gerou uma
network, conseguifazereventos de pessoasconhecidas
em Campina Grande, com o retorno financeiro que
comecgou a surgir conseguir investir em equipamentos
fotograficos.

RM-Quandovocésentiuqueestavamesmonomercado?
EM - Quando vi minha primeira exposicdo fotografica,
intitulada de “"Enciclopédia”, fruto de um trabalho no
faculdade, expostana Galerialrene Medeiros, no Teatro
Municipalde Campina Grande, foiuma grande emocdo.
IssO agregou muito na minha carreirg, teve uma grande
repercussdo, pois saiu na edicdo impressa do Jornal
da Paraiba e dei algumas entrevistas. Outra emocdo
fol concorrer com grandes nomes em um concurso do
Sesc Acude Velho,em Campinag, para ter fotos expostas
no novo prédio e eu fiquei entre os selecionados.

MIDIATIVA 19



Foto: Emanuel Tadeu




Foto: Emanuel Tadeu

LT i

AT
-

—

- e ]
L
Lwma =

.....u....ﬂrl..__._
I._|1-.L..r_. Tir
L ar i .mq -
¥ s ¢ e
e s | T
ETLT i gt |
.._..-... ih

e B

REVISTA

2|

MIDIATIVA



RM - Vocé hoje é referéncia, como fez para se aperfeicoar?
EM - A principio eu ndo me considerava um fotografo,
mas sabia que para me tornar um, teria que aprimorar a
paixdo que sempre tive pela fotografia. Em 2014 ingressei
no curso de Publicidade e Propaganda, na Faculdade
Cesrei e as disciplinas de Fotografia, Producdo, Criacdo,
Audiovisual, as oportunidades de fotografar os eventos do
faculdade, os trabalhos na Midiativa, tudo isso contribuiu
muito, adquiri muitas experiéncias que me fizeram crescer
pessoal e profissionalmente. O conhecimento académico
me ajudou a aprender a lidar com os clientes, ter uma nova
visGdo empreendedora, ter cuidado com a humanizacdo
do servico, ndo apenas vender uma foto, mas entrar no
universo do cliente e entender sua real necessidade.
Também fiz cursos de fotografia e fui buscando aprender
novas tecnicas no Youlube, assistindo shows institucionais
e acompanhando fotografos inspiradores, fotdgrafos de
artistas famosos no Brasil e fora do pais.

RM - Qual teu desejo hoje?

EM - Meu desejo € nGo permanecer no mercado fazendo o
mesmo, o que todos fazem, meu objetivo é fazer o melhor,
mostrando que a sensibilidade estd acima do olhar.

RM - Como foi atuar no Maior Sao Joao do Mundo e na
produc¢cao com a Coca Cola?

EM - Foram verdadeiras vitrines para mostrar meu trabalho,
para conseguir me expandir no mercado de Campina
Grande e fora dele. Minha consolidacdo no mercado
cresce gradativamente e muito se deu pelo Sdo Jodo, os
olhares se voltaram para o meu trabalho e consegui muitos

|“Foram
experiéncias
marcantes na minha

historia que levarei
para a vida".}

Foto: Emanuel Tadeu




contatos com empresarios
e produtores de bandas e
artistas famosos. Participar
desses grandes projetos foi -
ummarconaminhacarreira.
E importante destacar que
tudo isso sO foi possivel
gracas ao estagio no SAo
Jodo proporcionado pela
Cesrel.

RM - Quais os desafios
da profissao?

EM — Parte dao
concorréncia que
muitas vezes ndo tem  —
lealdade. Mas acredito
que O profissional _
ético, responsdvel, que
€ capaz de entregar
um bom resultado, o

publico reconhece A
@ eSsa concorréncia “~e-
NAO interfere NO __—<—&

seu trabalho. Tenho ==
grandes amigos no

meio, trabalhamos :
juntos em VArios
eventos.

RM - Deixa um recado
para quem esta

- Se
pbuscar nove

outras referéencic

ndo serapenasumapessoa
que apertaum botdo e estd
feitootrabalho.Ndo éassim,
um fotografo de verdade tem
que estar presente em todo
processo do evento, o pre, o
durante e o depois, quantas
vezes forem necessarias.
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COMO QUANDO A GENTE

VAI TOMAR BAVHO & ME
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Abuso sexual a "brincadeira” termina

quando a justica comeca.

Denuncie. DISQUE 100.
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lysman Kley, esse € o seu verdadeiro nome, mas todos |he conhecem
como Kapota. Nasceu no ano de 1991 e aos 16 anos comegou a adquirir
experiéncia nas areas gque atua. Ele acredita que um profissional pode
conseguir melhores resultados para o cliente vivenciando arotinado diaa

dia. E foiisso que fez. No decorrer dos anos, Kapota ja trabalhou como promotor de
eventos, musico, Dj e cantor. Também trabalhou como designer em grafica, escola
e prefeitura. Sentia que ndo era bem o que ele queria para seu futuro, mas hoje
agradece por ter passado por tudo isso. Essas experiéncias somaram bastante na
hora de trazer solucdes para os seus clientes. Paralelo a isso ja trabalhava como
freelancer nas horas vagas, dentro de um quartinho na casa dos seus pais. N&do
era facil, tinha que se virar do jeito que podia e com poucos equipamentos. Com
O tempo percebeu que como freelancer ele tinha mais liberdade, mas ao mesmo
tempo precisava de muita organizacdo para dar certo. Resolveu entdo largar tudo

Investindo No seu pProprio escritorio.
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RM - Como se deu o seu inicio de carreira como design/motion?

KP - Inicialmente eu via o design como hobby, eu era da drea de eventos, promovia
algumas festas na minha cidade e sempre gostava de fazer os conteudos dos meus
proprios eventos. Apds isso passei alguns anos sendo musico/cantor, € da mesma
forma, eu mantinha o interesse de criar os meus proprios conteudos. Sou muIto curioso, e
quanto mais eu fazia as pecas mais eu gostava de enfrentar novos desafios no design.
Percebi que outras pessoas gostavam do meu trabalho em relacéo ao design, mas
até entdo ndo levava aquilo como algo profissional. Em 2014, foi quando decidi aborir
mda&o da carreira musical e construir meu escritdrio de design de forma profissional. Essa
decis@o se deu devido porque percebi gue o mercado em si precisava de alguém que
prestasse servicos de design e ao mesmo tempo entendesse de perto a necessidade
do artista/evento. J& na drea de motion aconteceu devido a necessidade de comecar
a criar conteudos diferentes.

RM - O que te fez mudar-se para campina grande?

KP - A decisGo de me mudar para Campina Grande se deu por causa da empresa
e da equipe que eu precisava. Antes de morar em Campina Grande, eu trabalhava
sozinho, e gracas a Deus o tipo de servico que eu prestava ndo precisava ter um local
fixo, mas para que eu pudesse me expandirmais NO mercado, precisava de uma equipe
ao meu lado. Estava quase certo eu morar em Goidnia-GO devido a proximidade do
meu irmdo e dos artistas sertanegjos, j& estava até buscando profissionais por . Nesse
periodo de deciso, recebi um convite para ser socio da 083. Gostel da qualidade dos
servicos da empresa e vi que nossos clientes eram bem semelhantes, a unido iria trazer
beneficios para ambos os lados. Juntamos os clientes e iniciei a nova etapa junto com
a 083.

RM - Com o fim da 083, o que Ihe motivou a permanecer em campina grande?

KP - O fim da 083 ndo foi uma surpresa para os soécios diretores, tinhamos um
planejomento anual da empresa e sabiamos tudo que poderia acontecer. A 083 tinha
varios setores e cada socio tinha planos diferentes dentro da empresa. Sabiomos que
a execucdo de todos esses planos afetaria a saude da empresa, e por isso tomamaos a
decis@o de fechd-la no seu melhor momento, e cada sdcio seguir cCom 0s Seus Proprios
projetos. A minha permanéncia em Campina Grande foi devido a equipe que ja tinha
sido formada e por eu ja ter trazido a familia para morar na cidade. Gracas a Deus 0s
meus objetivos continuam os mesmoaos.

RM - Como é feito o contato com o cliente?
KP - Para os clientes que prestamos servicos, 80% é feito via Whatsapp, poucos
visitam a empresa e raramente temos reunides presenciais. Conseguimos criar uma


https://alkabits.com.br/treinamentos/
https://www.youtube.com/watch?v=hdXucbxglJ0
https://alkabits.com.br/treinamentos/

forma de trazer grandes resultados remotamente, temos um sistema proprio onde
organizamos todas as solicitacdes dos clientes e também uma pessoa focada apenas
no atendimento online.

RM - Vocé mesmo quem fecha seus trabalhos?
KP - Sim, hoje quem fecha os contratos sou eu e meu socio. Ficamos na parte comerciall
e na captacdo de novos clientes.

RM - Seu trabalho é principalmente voltado a producdao de conteido para stories, o
que motiva essa maior producdao?

KP - Na verdade, os conteudos que produzimos para 0s hossos clientes envolve todos
os formatos e veiculacdes, mas para a divulgoagdio danossa empresa (Alkabits), estamos
tentando trazer mais conteudos No stories, por ser um formato que estd em alta e que
traz uma melhor experiéncia para o usudrio.

RM - Vocé acredita que a ferramenta stories, terd um espac¢o cada vez maior no meio
digital, seja ele ligado ao piiblico que trabalha ou as demais facetas do mercado?

KP - Claro gue sim, mas ela néo estd crescendo sozinhag, o tipo do formato que & 9:16
€ 0 que estd ficando em alta, o IGTV do Instagram por exemplo, € o mesmo formato e
tambeém estd trazendo experiéncias incriveis para o usudrio. O formato estd ganhando
tanta forca que ja existem anuncios No Youtube e no Spotify trazendo experiéncias
nesse formato.

RM - O seu curso online tem sido um sucesso e queremos saber, 0 mesmo é indicado
apenas para profissionais da area que ja tem total conhecimento das ferramentas, ou
também é indicado para iniciantes e amantes do design?

KP - O ideal € que o aluno tenha pelo menos um conhecimento bdsico das ferramentas
para ndo ficar confuso com as aulas. Mas j& tenho depoimentos de alunos que nunca
mexeram na ferramenta e estéo conseguindo acompanhar as aulas. E isso me deixa
muito feliz. Para reforcar, sobre a Alkabits (@ nova empresa). E uma empresa que presta
servicos para artistas e eventos. Também criou uma plataforma de ensino onde tem
treinamentos voltados para profissionais da drea. Nosso objetivo com a plataforma de
ensino & ter o maior numero de profissionais qualificados em todo o Brasil. Pois nossa
meta na empresa é trabalhar 100% com profissionais remotamente.

SPEEDART
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ERA 21

Por: Guilherme Keilton

O Camera 21 trabalha com captacdo, producdo e edicdo de videos para
empresas e eventos na Parailbba e Pernamibuco. Fizemos uma entrevista com
a equipe para saber como € o trabalhar na drea de eventos sociais e festas.

REVISTA MIDIATIVA - Inicialmente
o canal foi criado apenas com o
intuito de informar?

CAMERA21 - Sempretivemosaideia
de um canal de entretenimento.
No inicio o nosso foco eram os
eventos sociais e festas da cidade
de Campina Grande. Chegamos @
ser socios de varias grandes festas
da cidade como o Réveillon do
Clube Campestre e realizamos o
NOSSO aniversario de trés anos de

MIDIATIVA

empresa com a banda Jammil e
uma Noites. Na épocaq, produzir um
evento para mais de seis mil pessoas
foi desafiador. JO experimentamos
muito em termos de linguagem,
formas de captar clientes, pacotes
oferecidos pela empresa e maneiras
de tornar nosso produto mais
competitivo. Hoje temos foco total
voltado para a producdo de videos
publicitdrios.



https://www.instagram.com/camera21tv/
https://www.facebook.com/camera21tv/

RM - Com o avan¢o das redes de streaming, compartilhar no YouTube
o conteido de vocés
deu mais visibilidade ao
trabalho?

C21 - E preciso comparar
duas situagOes e dois [
tempos  vividos  pelo [
Camera 21. No inicio |
dos anos 2000 a gente
media nosso trafego por
VISItAS NO NOSsO sSite, onde
colocdvamos as fotos (e tempos depois tamlbém postamos videos).
Chegamos a ser um dos sites mais visitados do Nordeste. Hoje usamos
mMais © Youtube como uma espécie de vitring, para exibir nosso portfdlio.
Nossos clientes usam os filmes produzidos por Nds em suas Proprias
redes. No caso de produtos feitos por nds, como € o caso do C21Vigja,
a gente usa a estratégia de impulsionar o material em nossas redes e
Isso sim tem dado uma visibilidade considerdvel.

RM - Sabemos que hoje em dia tudo se cria de alguma necessidade ou
falta dela, o Camera21 surgiu de alguma necessidade de vocés?
C21-Danecessidade de produzirmaterial audiovisual que nosdeixasse
livre para criar,desde oroteiro, a producdio e aedicdo, até o processo de
comercializacdo. Quando estamos prestando servicos para empresas,
em alguns casos jA recelbbemos scripts prontos e apenas executamos
o roteiro pedido. Mas no caso do C21 Vigja, quando produzimos ©
marterial de turismo mostrando os principais pontos do Brejo Paraibano,
conseguimos vigjar, nos divertir e entregar um material que ao mesmo
tempo mistura entretenimento e informacado.

RM - Vocés pensam em vender a programac¢ao do Camera2l para
algum canal televisivo? Se sim, nos explique porque tal escolha.

C21 - No primeiro semestre de 2017 chegamos a tentar essa estrategia
junto a TV Borborema, mas os custos de producdo somados O compra
do hordrio acabaram inviabilizando a manutencdo do programa.
Sabemos que a audiéncia de canais abertos em Campina Grande
ainda rende numeros considerdvels e NAo descartamos 1Sso, Mas
diante de custos altos para essas producdes, manter o material online
em plataformas como Youtube, acaba saindo praticamente de graca
(0 que n&o nos garante os mesmos niveis de audiéncia, o que € um
entrave). Aideia inicial seria vender os filmes j& prontos para a televiséo,
mas pelo menos na Paraiba, ainda encontramos dificuldade em ter
esse tipo de pratica “terceirizada” mais aceita. Talvez com o processo
continuo de enxugamento nas redacdes, com as reducoes de equipes
e custos, essa seja uma alternativa para que as televisdes tenham
producdes mais diversificadas.

REVISTA
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https://www.youtube.com/watch?v=2YgImXlrZao

#C21Viaja // ARARUNA [BLOCO 01]

RM - Atualmente o publico sempre espera renovacao de assuntos e com isso néo
cair na rotina dos demais canais de informacgao, queriamos saber o que esperar do
Camera 21 para esse segundo semestre de 2019?

C21 - Temos focado a nossa producdo em videos para publicidade, que tem se
demonstrado uma drea aberta a experiéncias mais livres e que nos deixam mais
soltos para criar e exercer mais criatividaode. No segundo semestre a ideia é focar
no atendimento de agéencias da Paraiba e Pernambuco, que tem investido na
producdo de materiais que envolvem ndo apenas a elaboracdo de videos pos-
evento, mas de verdadeiros programas e series, com conteudos mais robustos e que
nos desafiam mais, desde o ponto de vista da producdo até mesmo nos mostrando
a necessidade de melhorar equipamento, atendimento, o pds-venda.

RM - Sabemos que muito do que tem no Camera 21 foi feito com capital pessoal,
hoje vocés contam com mais algum suporte financeiro?

C21 - Logo quando retomamos O projeto, usamos O equipamento que Moalb
Martins ja tinha e os primeiros videos foram fechados em sistema de permuta. Mas
ndo seria possivel manter uma empresa assim, precisdvamos lucrar e téo logo
fechamos os primeiros contratos, investimos na compra de novos equipamentos
com o dinheiro conseguido apds contratos de cobertura de eventos (desde os
privados, como festas em casas de show como Spazzio, Vila Forrd ou Campestre,
até mesmo eventos como o Festival de Inverno de Campina Grande). Desde entdo
fechamos contratos considerando todas as necessidades do cliente e com isso
mantemos o capital da empresa. Em vdarias situacdes ouvimos que “tal empresa ou
tal profissional faz mais barato” e respeitamos os orcamentos de outros colegas de
trabalho, mas atualmente precisamos de um valor minimo para colocar a equipe
na rua. Se um video necessita de producdo, atores ou material de pds-producdo,
precisamos colocar isso no orcamento e tanto na Paraibba como em Pernambuco,
ainda encontramos empresarios e empresarias que levam essa producdo a sério e
entendem a importancia de investir nesse tipo de produto.


https://www.facebook.com/pg/camera21tv/photos/?tab=album&album_id=10155785221121052&ref=page_internal
https://www.youtube.com/watch?v=plQ6uY-4Itc
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RM - Vocés ja tinham em mente o que abordariam no programa?

C21 - A principio cada um gostaria de exercitar habilidade que, nos nossos
trabalhos “tradicionais” eram pouco exploradas: apresentar, criar, gravar com mais
informalidade (sem significar amadorismo ou superficialidade) e a partir dai foram
surgindo as ideias das pautas e programas, que acabaram se transformando em
produtos.

RM - Andlisando as reportagens feitas sobre pontos turisticos de Bananeiras e
outras localidades, por que o ramo de hotelaria virtual? Foi encontrado alguma
oportunidade de lucro?

C21 - Aideiainicialfoi se divertire ao mesmo tempo mostrar de forma comprometida
O que a Paraiba tem de melhor quando o assunto é turismo e belezas naturais.
Aproveitamos o conhecimento que Ligia Coeli tem na producdo jorndlistica e
com isso montamos o roteiro. Foi um projeto piloto, na verdade, que precisamaos
aprimorar e pensar em novos formatos de captacdo e venda. O Camera 21 surgiu
no ano de 2003, guando Moalb Marrtins e Erik Marreiro, dois produtores de videos de
Campina Grande (PB), tiveram a ideia de fazer um programa televisivo transmitido
semanalmente. Nesse periodo as transmissdes instanténeas pelas redes sociais
estavam longe de ser acessiveis a todo mundo com a aparente facilidade que
temos hoje. O foco, inicialmente, foi fazer a cobertura dos principais eventos e festas
da cidade. A veiculacéo era feita por um canal pago, o canal 21 da Mais TV e se
manteve assim até meados de 2010, quando o projeto foi pausado. Em fevereiro de
2017 Moab Martins decidiu retomar as atividades da empresa e contou com a gjuda
do produtor Sérgio Oliveira e da jornalista Ligia Coeli. Desde entéo, o Cadmera?2l
readliza a captacdo, edicdo e producdo de videos para empresas e eventos da
Paraiba e Pernambuco, além de prestar servicos para agéncias de publicidade
nesses dois Estados.
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LAR DOCE ACONCHEGDO

FACA DO SEU CORACAD UM LAR
MAOS QUE SE UNEM PARA MUDAR,
LACOS QUE CRIAMOS, FIRMES A AJUDAR,

DE REPENTE, TUDO EM VOLTA TENDE

A TRANSFORMAR

ESTENDA A MAO PARA NOSSO PROJETO
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Revista Midiativa
conversou com Pablo
Rolim, diretor artistico
da maior plataforma
do Nordeste, o "Sua

musical
Musica”. Com mais de trés bilhdes
de impressdes em 2018 o Suod
Musica € um aplicativo gratuito

REVISTA
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Por: Petrbnio Matheus

que abrangetodooBrasillevando
musica e entretenimento gratuito
para todos 0Ss seus ouvintes.
Pablo dividiu um pouco da suad
vasta experiéncia de mercado
com a Revista Midiativa durante
um animado bate-papo.


https://www.suamusica.com.br/
https://www.suamusica.com.br/
https://www.instagram.com/pablorolim/
https://www.facebook.com/pablorolimsantos

Revista Midiativa - Como vocé define o Sua Misica?
Pablo Rolim - Somos uma plataforma de conteudo
de musica brasileira, onde artistas, maior parte deles
artistasindependentes,lancamseurepertériogratispara
milhdes de fds, que também se conectam e engajam
através do nosso site, aplicativo e redes sociais.

RM-DequeformaoSuaMisicainfluencianapublicidade
de artistas?

PR - Dentro da plataforma disponibilizamos diversos
formatos de anuncios para os artistas conseguirem
apresentar seu trabalho para aos f&s da mdudsica. Os
artistas além de conseguir impactar os fés da musica
conseguem mostrar o trabalho para contratantes
através da visibilidade da publicidade do site.

RM - Os artistas dentro da plataforma tém outros
servicos além da divulgacao dos CDs? Se sim, quais?
PR - Os servicos que o site disponibiliza para os artistas
se inicia com a distribuicdo gratuita do seu conteudo e
publicidade desse conteudo. Também podemos contar
complaylists, noticias, divulgacdo de clipes, campanhas
paragrandesmarcasenvolvendoosartistas, distribuicéo
digital nas demais plataformas, relatdérios analiticos
que ajudam os artistas a ver onde ele estd sendo mais
ouvido.

RM: Qual o principal motivo pelos quais bandas/artistas
buscam a plataforma Sua Masica?

PR - Visibilidade ao artista e seu conteudo, um grande
diferencial gue temos hoje para as demais plataformas é
a nossa logistica de como disponibilizamos o conteudo,
O publico muitas vezes quer encontrar um cd Ao vivo
onde emnossa plataformadiariomente tem novos shows
disponiveis para ouvi.

RM - Qual aimporténcia da comunicacéo visual/digital
de um artista no mundo atual?

PR - A comunicacdo visual do artista é de extrema
importdncia, pois ela deve convencer o internauto
que estd sendo impactado por aguela midia. Uma
comunicacdo visual bem elaborada muitas vezes
consegue influenciar no resultado de consumo daquele
conteudo.

RM: Quais os principais erros que bandas iniciantes
cometem dentro das midias digitais?

PR - Um grande erro, que ndo € apenas das bandas
INiciantes, e ter sua propria identidade e seu proprio
repertorio. Muitas vezes vocé diferencia um artista para
outro apendas por nome PoIs As Musicas do repertorio
algumas vezes ndo mudam sequer a ordem.
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https://www.suamusica.com.br/SaiaRodada/saia-rodada-update-2019-2-at-raisaiarodada
https://www.suamusica.com.br/marciafellipe/marcia-fellipe-cd-sao-joao-2019
https://www.suamusica.com.br/imperfeita/xande-avioes-no-terreiro-da-vila
https://www.suamusica.com.br/wesleysafadao/wesley-safadao-promocional-2019-2-segueolider
https://www.suamusica.com.br/felipaooficial/felipao-promocional-07-2019
https://www.suamusica.com.br/aldairplayboy/aldair-playboy-no-ritmo-do-playboy

E’ — € OUCA aS MUSICAS mm—

que voce adora

dos melhores artistas
independentes do
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RM-Existeumaformulaparaobter
sucesso nas redes sociais? Quais
métodos sdonecessarios paraque
um artista obtenha visibilidade no
meio digital?

PR - As redes sociais estdo em
constante mudancas, o ideal para
gquem quer estar obtendo sempre
sucessonelaséficarsempreatento
asmudancasetendénciasdomeio
digital. Muitas vezes precisamos se
adaptar atendéncia do momento
em busca do melhor alcance. O
segredo do negocio e ficar atento
a0 que é tendenciado pela rede
social, sempre usar as novas
ferramentas disponibilizadas
poor ela é um segredo (pois elas
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normalmente inicial sem filtro de
corte de alcance).

RM-Emumaescalade 0a10o0
quanto a plataforma Sua Misica
facilita o acesso do publico para
com o trabalho do artista? Por
qué?

PR - Digamos que 8-9 pelo
fato de estarmos em constante
mudanca sempre temos um
pouco de dificuldade quando
implementamos novidades na
plataforma. Estamos  sempre
atentos em novas formas de
aumentar a visibilidade do artisto
para o publico que temos na
plataforma.



ALGUMAS
BATALHAS
SE GANHAM
LUTANDO

Outras se
ganham
O instituto Paraibano doa ndo !

de Combate ao Cancer (IPCCAN)
com sede em Campina Grande
acolhe, desde 2007/,
criancas e adolecentes
vitimas do cancer.
Seja um parceiro
nessa causa! y =

:*: 26_6
" Rua Indcio Mayer, 370,
Centenario - Campina Grande
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Foto: Rawide icaro

Por: Clarice Santana

Fabio Almeida, empresario do cantor de forrd paraibano Luan
Estilizado, tamlbém conhecido como Cebolinha, conversou com a
Midiativa e contou pra gente um pouguinho sobre o seu trabalho,

mostrando mais da visdo dos bastidores, e daquele lado que
muitos ndo veem.


http://luanestilizado.com.br/web/
http://luanestilizado.com.br/web/

- Foto: Rawide Icaro

Revista Midiativa: Ha quanto tempo
vocé esta com Luan e como foi que
vocés se conheceram e comeg¢aram d
trabalhar juntos?

Fabio Almeida: Eu conheco Luan hd uns
6 ou 7 anos, mais ou menos. Eu trabalho
como promotordeeventosemCampina
Grande, e vendo o crescimento de Luan
em alguns barzinhos da cidade em que
ele j& tocava, como a Cachacaria, ©
Murdo, o colocamos numa festa que
fizemos I& no Clulbe Campestre, e foi a
primeira vez que eu tive contato com
ele. Em seguida, um amigo nosso em
comum Nos apresentou, e Na epoca eu
fiz uma proposta para desenvolver um
trabalho para ele, eu e meu sécio na
€pO0CAq, € ai COMeCOoU A NOSSA parceria.

RM: Em 2014, Luan participou de um
programade um programa de televisao
da Rede Globo, que seguia o estilo
show de talentos, o Superstar. Quando
perguntado arespeito dainfluénciaque
o programa teve na carreira de Luan
Estilizado, o empresario disse que esta
foi alavancada depois da participacgédo
do cantor.

FA: | uannoinicio, eraumartista regional,
entdo ele tocava muito em Campina
Grande e nas cidades vizinhas.
Quando a gente comecou a trabalhar,
conseguimos tirar Luan de Camping,
que eraonosso grande sonho. O primeiro
show que a gente fez fora do estado

fol em Maceid, e fol um sucesso, e I1SSO
fol antes do Superstar, entdo quando
ele chegou no Superstar ele ja tinha
uma bagagem, ele j& tinha cerca de
20 a 30 shows por més, ja tocava em
mais de um estado, entdo o Superstar
sO fez impulsionar, levou © home dele
PAra que outras Pessoas conhecessem,
e deu sequéncia a carreira. Esse foi o
grande diferencial do Luan, ele j& tinha
uma carreira consolidada, e o Superstar
alavancou.

RM: A respeito do seu gosto pessoal
de mausica, Fabio revela que prefere
algumas menos conhecidas de Luan!
Quais foram as musicas que marcaram
a carreira, além de Pindaiba? Tem
alguma que vocé goste mais?

FA: Teve Pindailba, Amor Foda, Vai Ficar
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Querendo, teve Desculpa, agora a que estd se destacando é Esod
Oi e Tchau, mas o meu gosto particular € de umas musicas que
s@o pouco conhecidas de grande publico, Pra Tomar Cachaca,
Arrependimento que € uma composicdo de Marilia Mendonca,
sA0 as MUsICAs que eu Mmais gosto de ouvir guando eu estou mais
tranquilo.

RM: Teve algum momento que marcou, que vocés se sentiram
realizados?

FA: UM momento que marcou a carreira? Eu costumo sempre
brincar com Luan que a gente chegou num lugar onde ninguém
Imaginava, que a gente fez o Fantdstico, foi um dos momentos
mais marcantes, ele (Luan) fez com mais dois forrozeiros, que
foram a Lucy e o Genival, mas para carreira de um cara de vinte
€ POoUCOSs anos, com tanta estrada ainda pra percorrer, foi muito
legal a gente ter feito esse programa que é referéncia, né? Todo
mundo ja assistiu ao Fantdstico pelo menos uma vez! Luan, como
& uma figura publica bastante conhecida, utiliza bastante suas
redes sociais como uma forma de divulgar o seu trabalho, tanto os
shows como os lancamentos musicais. Segundo o seu empresario,
a divulgacdo é totalmente controlada pelo cantor.

RM: Vocés costumam planejar a divulgacdo dos trabalhos nas
redes sociais de Luan, ou fica a critério dele?

FA: A divulgacdo de musicas a gente combina, geralmente eu
e Luan faz meio que um cronograma na cabeca mesmo, hada
organizado, dogue agente pretende fazer,masarede socialquem
controla 100% é ele, mas 16gico, quando tem alguma postagem
"6, vamo fazer isso de tal musica”, a gente combina e ele faz, o
conteudo & 100% dele.
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Por: Thayse Lima
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A revista Midiativa bateu um papo com a
assessora de Gegé, Camila Medeiros que nos
apresenta um pouco das dificuldades que
e trabalhar no mercado musical. Camila
nos conta que Gegé Bismarck, desde
pequeno j& se interessava pelo
musica. Sempre muito timido,
cantava sozinho em casq,
com vergonha de outras
PESSOAs O ouvirem cantar.
Comecou sua carreira
aos 12 anos de idade,
4 quando ganhou do
i 4 seu pai seu primeiro
| violdo,  aprendeu
,r sozinho a tocar e
( iniciou cantando
— naigrejanobbairro
onde morava.
Devido ao seu
talento com
a voz, logo
foi chamado
para  cantar
em bandas
como Afrodite,
Tempero
Completo,
Orgquestra
Puro Charme,
Artmanha,
Banda Perfll,
entre outras. Logo
apOs Mmontou sud
propria  banda, a
Bem Simples, que
fez muito sucesso no
Cariri Paraibano.
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REVISTA MIDIATIVA: Ha quanto tempo vocé é responsavel pela assessoria do
fenomeno Gegeé Bismarck?

GEGE BISMARCK: Hd& cerca de quatro anos quando ele comecou a bando
carreira solo, sempre o auxiliei. Mas de fato mesmo hd cerca de um ano quando
a banda comecgou a crescer e se estabilizar no mercado.

RM: Assessorar alguém demanda muita responsabilidade, isso é ébvio, mas
houve algum momento que vocé considera o mais complicado durante a
trajetoria?

GB: Sempre existem momentos complicados, € normal nesse meio artistico. N&o
acho que houve nenhum momento t&o complicado que seja fora da realidade
que sempre ocorre no dia a dia. Mas acredito que no momento em que Gegé
atingiu o auge do peso (210kg), e que o médico falou que ele tinha trés meses
para amputar a perna (devido a falta de circulogdio) e que estava d beira da
morte, foi muito dificil lidar com isso. Ele ndo aguentava passar nem 30 minutos
tocando em pé. Ele vem lutando contra o peso e j& perdeu 80kg sem cirurgia.
A carreira melhorou bastante, pois o visual melhorou (que conta muito nesse
meio), melhorou a presenca de palco também. Sempre estive junto com ele
nessa luta, ajudando de todas as formas possivels.

RM: Quais as dificuldades de um assessor dentro do nosso mercado regional?
GB: Muitas dificuldades. As vezes as pessoas pensam que o artista sé “‘canta”
e ndo faz mais nada. Pelo contrdrio. A parte mais tranquila € a hora do show.
Fora dos palcos existe toda uma preparacéo, montagem de repertorio, buscar
COIisas novas para o show, cuidar de redes sociais, cuidar de canal no Youtube,
produzir CD, etc. Tudo é muito rapido e sempre precisa ser renovado.

RM: Como se da a organizac¢ao da agenda do Gegé? Por exemplo, no periodo
juninodeve serumaloucurq, levandoemconsideragaoqueademandaaumenta.
GB: E bem corrido em junho, pois so muitas festas, entrevistas em radio, TV, CD
de S&o Jodo para lancar, etc. Tentamos conciliar tudo na medida do possivel
e sempre atender toda a demandaq, e também exige bastante tempo para
montagem do show no Parque do Povo, pois por ser artista da terra, € uma
responsabilidade muito grande se apresentar &, consideramos como o show
mais importante do ano para banda.

RM: Qual a melhor parte de assessorar alguém?

GB: A parte boa € ver o artista crescer e se desenvolver. Ver o reconhecimento
do publico através do nosso trabalho téo corrido por tras dos palcos. Tudo é
feito com muito carinho e dedicacdo para qguem mais importa: os fas.
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