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Vlvendo narede

elo visto o mundo nao acabou como previsto

em 21/12/2012 e aqui estamos noés com

a segunda edicao da Revista Eletrénica
Midiativa. Cinema, Cultura Urbana, Neoespetaculo, - o
foram varias as sugestdes de temas para esta edicao E d I tO r I al
e apos encontros e desencontros, afetos e desafetos,
“Caiu na rede” foi o tema escolhido para esta edicao,
e a ideia é mostrar as pessoas que em pleno século
XXI ainda sonham com o sinal de telefonia movel e
para quem a inclusao digital ainda € um sonho e em
contrapartida as que nao conseguem se desconectar.

Nao ha como negar. Sem perceber todos nos
estamos mergulhando cada vez mais no contexto
social da “vida em rede”. E incrivel ver como o que
antes era diversao, hoje esta sendo usado para varios
fins: estudo, trabalho, comunicagao, fama, vidas onde
praticamente tudo se resolve (ou se complica) através
de uma tela de um computador.

Os adolescentes adoram tirar fotos na frente
do espelho e na ansia de se expor nao tomam os
cuidados necessarios na escolha do cenario, uma vez
que muitos espelhos estao localizados no banheiro,
junto com vasos sanitarios.

As fotos faRes costumam fazer muito sucesso
em redes sociais como o FacebooR e ai vem as fotos
com poses malucas, com chiclete, ursos de pellcia,
fantasias, roupas coloridas, deitada, mostrando a
lingua, com o6culos de sol, sobra criatividade, mas
também é necessario que vocé seja espontanea e nao
faca a mesma pose em todas as fotos.

A abordagem da Midiativa mostra que viver na rede,
assim como na moeda, tem suas duas faces. Se isso
€ bom ou ruim, cabe apenas a nos decidirmos meus
caros, afinal somos os protagonistas da nossa historia
real e virtual, sendo assim eternos responsaveis por
Nnossos atos e desacatos.

WV EEWAICERAE
Editora Chefe

Fotografia:
Sheila Carvalho
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Camila Stefanie “Fim do Mundo”, este foi o tema
Bt de flcae da primeira edicao da Revista Eletrénica
Midiativa, do Curso de [Publicidade e
Propaganda da Faculdade Cesrei, em
Campina Grande/PB. A escolha deu-se
em virtude da enxurrada de “informagoes”
sobre a chegada apocaliptica prevista para
21/12/12.

As matérias abordando o assunto
relembraram desde as previsdes feitas
pelos Maias até as situagoes locais como a
vivida pelos integrantes da seita “Borboletas
Azuis”.

O ensaio fotografico rendeu elogios
de varios profissionais. O cineasta e
jornalista Deleon Souto falou que “se tudo
que foi publicado se resumisse ao ‘Ensaio
sobre o fim do Mundo’, ainda assim, seria o
comecgo. As imagens falaram mais do que
seu proposito final”.

N6s que fazemos a Midiativa

Curtir ‘/l-; compartithar I/

queremos deixar registrado nosso carinho
pela modelo mirim Ana Clara que deu um
show de profissionalismo encarando sol e
cansago, mas nao deixando de fazer caras e
bocas e até chorar quando ouvia a producao
dizer “Clarinha agora cara de tristeza”.
Entre a publicacao em 21/12/12 e
02/04/13 a revista foi vista por pessoas
de quatro paises (Brasil, Letonia, Turquia e
Espanha), suas melhores fontes de trafego
foram o FacebooR e o site da Midiativa,
583 pessoas leram a revista, tivemos 2116
impressoes e 24 downloads. Somos gratos
por cada parabéns recebido e cada critica
que veio como incentivo para melhorarmos
na segunda edicao que esta sendo vista

agora por vocé.

Maria Zita - Editora Chefe
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Cheiro de terra, cadeira na
calcada, conversas corriqueiras.
E chegada a hora de ouvir o
noticiario

Em varias cidades interioranas espalhadas pelo Brasil, sinal de telefonia mével ainda nao
chegou e internet é apenas um sonho distante. Alguns moradores amanhecem ou adormecem
embalados em suas redes a escutar o que diz o locutor.

A acirrada disputa advinda com a internet para sair na frente com as noticias diarias nao é de
conhecimento dos moradores dessas comunidades e o bom e velho radio, juntamente com a TV,
ainda é o canal de comunicacao, principalmente para os mais velhos que preferem acompanhar as
noticias pela voz daquele locutor que ja virou um amigo de longa data, que participa, compartilha e
comunica sequéncias de fatos que compoem historias de vidas. Sem tanta correria, essa é a opgao:
deitar na rede, sentar na calgada e comentar com a vizinhanga os ultimos acontecimentos.

Distante do sossego e tranquilidade que ainda embala o dia a dia de muitos interioranos a
rede em conexao aos grandes centros urbanos é a que movimenta o cotidiano das pessoas neste
universo acelerado pelas midias. Tablets, notebooRs, celulares, GPS, os eletrénicos dao o tom da
nossa corrida didria, nao existe horario, descanso, espaco, as pessoas respiram em frente a rede.
Daniel Motta e Lucas Gabriel Almeida sao adolescentes com a mesma idade (16 anos), ambos
se preparam para fazer vestibular esse ano. Os dois moram na Paraiba, o primeiro mora na zona
rural de Barra de Santana e o outro em Campina Grande. A diferenca? Lucas tem ao seu dispor a
facilidade de se conectar com a internet para adquirir informagoes seja sobre o que acontece no
mundo, seja para aprofundar assuntos vistos em sala de aula. “Nao consigo ficar desconectado




Fot;)f;: AIgodéo Fer

um dia. Vivo na rede, seja para pesquisa ou para
conversar com amigos has redes sociais. Criamos
um grupo e discutimos os textos vistos cada um
E Daniel?

"Estudo pela manh3, saio de casa cedo para pegar

conectado em um canto”, comentou.

O transporte escolar para a cidade, quando volto,
ap6és o almocgo, deito na rede para um cochilo
escutando o noticiario no radio ou TV, s6 que
muitas vezes quero saber mais sobre aquele
assunto e nao tenho como”, diz.

Essa diferenca de redes em que estao os
dois jovens podera ser crucial na hora que os dois
se verem diante das provas do vestibular. E assim
€ a realidade de muitos, enquanto a maioria dos
brasileiros declara que nao conseguiria viver sem
0 computador, outros continuam a cantar “Quero
uma rede preguicosa pra deitar, em minha volta
sinfonia de pardais..”. .

b,

reira

VIDA DE ESTUDANTE

@ Por: Dione Alexsandra

O CINEMA EM CAMPINA GRANDE

Encantar, entreter e divertir, ingredientes
indispensaveis no cinema. Hoje vou falar um pouco
sobre o cinema em Campina Grande, mas antes vou me
apresentar. sou campinense, atualmente estudante do
curso de Publicidade e Propaganda. Detalhe: voltando
a faculdade aos 40 anos (mais de 20 anos ausente de
sala de aula). Voltando.. Ha um bom tempo nao visito
as salas de cinema em Campina Grande, gostaria de ir
frequentemente, mas as minhas atividades nesse tempo
me privavam desse tipo de diversao. N6s sabemos que
assim como o teatro, o cinema além de diversao é uma
forma de cultura também.

Em nossa cidade, dispomos de algumas pequenas
salas de cinema em um shopping local. No entanto,
como citei acima, pelas minhas inumeras atividades,
pouco tempo me restava para algumas diversoes, que
hoje vejo como importante ferramenta para auxiliar-me
culturalmente.

Devido a minha entrada na faculdade, percebo a
urgéncia em mudar alguns habitos. Um deles é ver mais
filmes. O meu objetivo nao é apenas de ter assunto nas
rodas de conversa, mas adquirir uma bagagem cultural
que me proporcione maior sensibilidade e flexibilidade
nas discussoes em sala de aula.

Sabemos que o cinema na cidade promove
entretenimento, bem como nos da uma visao de mundo
maior e mais ampla, além da riquissima bagagem cultural,
é claro.

Perdi

assiduidade daqui para frente determinard nao apenas

algumas oportunidades, mas a minha
conhecimento e cultura intelectual como também maior
interacao em sala de aula.

O cinema em Campina Grande precisa crescer e
mudar muito, mas quem disse que eu também nao preciso
mudar?

Mude vocé também!
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VOCE E I’]i('l-ATI\I(l?
NOS SOMOS!

Centro Pré Atividade Voluntaria.
Nossas acoes mudam a vida
de quem mais precisam.

‘p th? \

wwuw.centroproativocg.blogspot.com.br



Amoda
agora é viral

Vocé sabe o0 que séo virais? Calma, os virais de que estamos falando
ndo sdo relativos a doencgas e epidemias virais, afinal ndo vamos

falar de satde, mas de outro tipo de virais, 0s da internet

Por: Cassia Gomes

endéncias langcadas nha internet passam

rapidamente a fazer parte do cotidiano da

maioria das pessoas, inclusive saindo do

mundo virtual e invadindo o real. O boom
que determinados videos e hits causam estimula a reproducao
de novas versoes, muitas com direito a adaptacgoes.

A moda agora é copiar virais da internet (imagens e
videos com contetido musical, de humor ou polémico langado
na internet). O consumidor passou a ser produtor e interage
com aquilo que lhe diverte.

O video publicitario “Péneis Malditos” lancado em 2011
por uma fabrica de automodveis para divulgar o novo modelo
de picape da marca, mostrava um homem irritado porque seu
carro atolou, ele abre o cap6 e vé um motor ‘movido’ por péneis
cantarolando “Péneis malditos, péneis malditos..”. Pronto!
Virou febre na rede.

Com conteudo engragado e provocativo o video ganhou
0 gosto dos internautas, virando noticia na midia, ocupando a
primeira posi¢cao nos assuntos mais comentados no Twitter e
com mais de um milhao de visualizagbes em uma semana no
YouTube.

Em 2012 outros virais ganharam destaque a exemplo
de Para Nossa Alegria, Gangnam Style e Call Me Maybe. Este
ano o Harlem Shake ganhou milhares de versoes. “A musica é
como um virus, te pega mesmo, vocé fica com aquilo na cabega
e nas rodas de amigos s6 fala no assunto. Mas, como virus
chega, infecta, e em pouco tempo vai embora”, falou Wagner
Barbosa, 19 anos, estudante de jornalismo.

E ai, que tal fazer um viral? Solta sua criatividade, pega
uma camera, junta uma galera e faz algo ai pra gente. .

MIDIATIVA

1



O mundo “perfeito” nas redes sociais esta se tornando cada vez mais
comum, ninguém quer publicar momentos e historias infelizes, a nao
ser que dé um bom ibope a sua rede. A intencao é ter muitas curtidas,
e como tudo que faz sucesso é copiado, podemos ver as imitagoes
a cada login. Foto no espelho, roupas de marca conhecida e aquele
mega carro no estacionamento do shopping, que vocé diz que é seu
(#sb6quenao), sao os cliques mais famosos nas redes sociais. Na
segunda edicao, a Midiativa nao ficou de fora e entrou na onda, #Partiu!












#SOQUENAO |
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Sheila Carvalho
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Por: Dione Alexsa
"‘Aquilo que
prende a
atencao
determina
aacao’

frase acima eu li recentemente e me chamou nosso alvo é de fato, quem tera a nossa inteira atencgao.

a atencao. E é sobre isto que vou Durante o trajeto vocé pode se distrair com

falar com vocés: foco. um “outdoor com neon”, bem luminoso

A vida e as pessoas sem- mostrando os fracassos do passado ou
pre levantarao coisas comuns, cor- um futuro nebuloso. Nao atente para
riqueiras, para nos tirar do foco essa “publicidade pirata”. Dé credi-
€, por vezes, sera necessario bilidade as sinalizagdes corretas.
atentar para as placas: “Siga Vocé pode! Vocé esta apto a
em frente”, “Desvio a direita”, vencer. Nao importa quantos
“Curva acentuada a esquerda”. anos da sua vida tenham escapa-
Mantenha-se focado e nao se do pelos seus dedos. Seu futuro
desvie da rota. permanece intacto.
Quando focamos em algo, a Vocé é o que se determina ser. Vocé
nossa visao periférica nos permitira tem o que acredita ter. Vocé faz o que
perceber apenas nuances de coisas julga importante para fazer.
que acontecerao ao nosso redor, mas o Entao, seja, tenha e faca! .

MIDIATIVA



Por: Everton David

uem nao Vvivi para
servi nao serve para
viver”, “determini-se
pelo seu so , “tem gente que nao
é falco o normal nao”, “parabens a vc
mulher pelo ceu dia e q ceja de alegria
e n de violencia e deus abensoi a todas
bom diaaaa”. Quem nunca se deparou
com um status desse tipo na timeline
de sua rede social? Essas situagcoes sao
mais do que comuns. A quantidade de
erros gramaticais nas paginas da web é
impressionante. Muitos justificam pela

pressa na hora da digitagao ou culpam

0s equipamentos tecnoldgicos de dificil

manuseio. No entanto, ha casos em que
os erros sao imperdoaveis, confundindo
as pessoas e gerando um circulo vicioso

de deslizes na gramatica.



Estudos na area apontam que
uma das causas de deficiéncia na
escrita é obtida pela perda excessiva
de tempo com atividades online
desnecessarias, como por exemplo,
jogos, féruns e comunidades virtuais.

Leituras de livros, jornais e
revistas ou até mesmo a pratica da
escrita pode diminuir esse déficit
gramatical na lingua”, diz Suzyanne
Souza, professora de lingua
portuguesa. “Esses exercicios devem
ser feitos diariamente, estimulados
pela escola e também pela familia.
Além do mais, podem ser feitos na
propria web”.

No entanto, tem-se percebido
alguns movimentos na web atacando
usuarios que praticam a escrita de
forma errada. Comunidades, blogs e

TL-WR340G

fan pages, essa Ultima na rede social
FacebooR, levantam questionamentos
e até exempliicam com
colagens de gramaticais.
Muitas paginas tratam os usuarios
de forma preconceituosa, utilizando-

foto-
erros

se de Xxingamentos e comentarios
maldosos. Em contraponto, nao se é
questionado a base educacional a que
essas pessoas que escrevem de modo
errado tiveram acesso. A inclusao
digital os absorveu sem nenhum
preparo e adequacgao a linguagem.

Os usuarios que nao tiveram
acesso a uma educagao basica
de qualidade apresentam muitas
dificuldades no aprendizado da
linguagem digital. Primeiro porque
normalmente o ensino da informatica

ainda é feito através de apostila, e o

sistema operacional do computador
é completamente visual. “Se
as pessoas nhao sabem ler ou
escrever direito, terao problemas
de rendimento ao acompanhar os
conteudos”, explicou Diogo Almeida,
professor de informatica.

O certo é que a inclusao
digital exige antes de tudo, acesso
a educacao de qualidade. E como
internauta, como posso melhorar
meus textos?

Ter sempre em maos um
atualizado e

dicionario usar

corretores ortograficos para
navegadores é uma boa saida. No
caso de uma publicagao online, é
até aceitavel algumas abreviagoes,
mas nada que distorca a forma de

compreensao da lingua. .

O governo brasileiro, além de estudar medidas para a difusao da rede mundial de computadores em

todo o pais, tem executado projetos que levam o acesso a internet na rede publica de ensino. Entre 2008 e

2010, mais de 56 mil escolas brasileiras receberam laboratérios de informatica, de acordo com o Ministério da

Educacao. Entretanto, nao basta colocar computadores nas escolas, ou mesmo disponibilizar um para cada

familia. E necessario incluir digitalmente. E isso significa dizer que para ter a populacao desfrutando das pos-

sibilidades do mundo digital com qualidade, é preciso torna-las aptas a essa nova linguagem.

PlAB( UOLBAT :S010-




ESPACO DO
EGRESSO

Por: Pedro Diego e Fran Liberato

Entrevista com Guga

Socio - Diretor da Agéncia Cafecom

Nome:

Gustavo Henrique M.C. da Cruz - “Guga”
Formacéo profissional:

Publicidade e Propaganda

Sécio - Diretor de Atendimento da
CaféCom Propaganda

MA: 0 QUE TE MOTIVOU A TRABALHAR NA AREA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA?
6UGA: A maior motivacao foi trabalhar com a criatividade, pela dinamica, por todos
os dias ter novas situagoes, novos desafios, novas estratégias.

MA: VOCE CONSIDERA 0 MERCADO PUBLICITARIO CONCORRIDO EM CAMPINA GRANDE?

GUGA: A concorréncia existe aqui como em qualquer grande cidade, mas vivenciando
0 mercado observamos o quanto ainda tem a crescer. Muitas empresas surgem
diariamente e estao ai para serem atendidas.

MA: QUAL A MAIOR DIFICULDADE EM FAZER PROPAGANDA EM NOSSA CIDADE?

6UGA: Sao diversas, posso citar a falta de conscientizagao dos diretores das
empresas em fazer investimento em publicidade; alguns clientes resistentes a
qualguer mudanca na comunicagao de sua empresa; a falta de fornecedores na
cidade, as ideias surgem, mas a execugao quase sempre torna-se inviavel.

MA: QUAIS SUAS MAIORES REFERENCIAS NO MERCADO PUBLICITARIO?

G6UGA: O Brasil € um pais referéncia mundial na Publicidade e Propaganda, com varias
campanhas premiadas. Algumas agéncias sao destaque e nos fazem refletir o
quanto sao infinitas as possibilidades de ideias, a exemplo da Africa, DPZ, Almap
BBDO, F/Nazca, e na Paraiba também temos agéncias que vém revolucionando o
nosso mercado com muita criatividade.

MA: EM QUAL GRANDE CAMPANHA GOSTARIA DE TER PARTICIPADO?

6UGA: Nao diria uma campanha especifica, mas algumas empresas que despertam
o interesse de trabalhar em grandes campanhas, como por exemplo a Ambev
(SRol), Netshoes, Coca Cola entre outras, espero que chegue minha vez.

MA: QUE RECADO VOCE DEIXARIA AOS PUBLICITARIOS EM FORMAGA0?

6UGA: O mercado publicitario vem crescendo muito e precisa de profissionais em
todas as areas, mantenham contatos com as agéncias, busquem estagios, nao se
acomodem, se inserir no mercado s6 depende de vocés.
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Webseries:
do cinema

A INternet

Por: Noemi Guimaraes e Pedro Diego

Fernanda Young

roteirista da série Os Normais

arte de contar historias,
prender a atencao do

publico e gerar expectativa

pela continuidade dessa
historia,éaartequeassériespossuem.
Em uma época onde tudo esta na
rede virtual, as séries acompanham a
evolucao dos meios de comunicagao
e se tornam webséries.

O seriado teve seu inicio no
cinema, atravésdas sessoesde matiné
que apresentavam historias divididas
em capitulos. Com o surgimento da
televisao, os produtores de filmes de
orcamentos mais baixos voltaram
sua atencao para esse novo meio de
comunicagao, que possuia a estética
do cinema, mas com um custo
reduzido.

Depoisda TV, ainternet surge
como mais um canal para exibicao dos
seriados com um grande diferencial:
na televisao aberta, vocé sé pode
assistir ao programa no momento em
que ele é transmitido, na internet o
usuario pode assistir ao programa de
acordo com sua disponibilidade de
tempo, pois ele permanecera online
apos sua divulgacgao.

Outro diferencial da internet,
é que o usuario pode compartilhar
com seus amigos o proprio programa
e sua opiniao sobre o mesmao.

Visando essa interatividade,
as empresas comeg¢am a utilizar as
webséries como formade propaganda,
além do publico se identificar, ele se
torna o proprio divulgador da marca.

Foto: Camila Fontana - Revista Epoca

Um caso bem interessante
foi o da marca de produtos de limpeza
Ariel, onde a agéncia responsavel
pelo desenvolvimento da campanha
contratou a escritora Fernanda Young,
roteirista da série Os Normais exibida
pela Rede Globo, para escrever uma
websérie voltada para o publico que
nao acompanhava as propagandas
da empresa na televisao, mas que
estava na internet.

A mesma atriz da série,
a Fernanda Torres,
contratada para
essa websérie,
de situagcbes engracadas do seu
cotidiano enquanto colocava roupas
para lavar, ou fazia limpeza na sua
casa, mostrando apenas o produto,

também foi
protagonizar

onde ela falava




FABIO PORCHAT

empreendedor do Porta dos Fundos

sem mencionar a marca.

A espectadora Kamila
Tavares de 23 anos, disse que se
identificou muito com o programa,
por ter o mesmo humor com o qual
ja estava acostumada, e que achou
genial utilizar a mesma atriz, pois isso
fez com que ela se identificasse mais
ainda com a websérie

Atualmente, a websérie mais
visualizada no Youtube é “Porta dos
Fundos” com quase trés milhdes de
inscritos no canal.

O primeiro video, postado
ha oito meses, tinha formato de
programa, com cerca de 15 minutos,
mas o que causou o sucesso do canal
foi quando uma esquete criticou uma

rede de restaurantes, mostrando de

forma irbnica a maneira com que o
local tratava seus clientes.

A critica rendeu ao canal
mais duas esquetes, encomendadas
restaurante, dando

pelo proprio

continuidade ao primeiro video,
foi ai, que os jovens humoristas,
conseguiram enxergar O retorno
financeiro que poderiam conseguir
com videos patrocinados.

Fabio Porchat, um dos soécio-
criadores do “Porta dos Fundos”,
em entrevista ao Epoca Negdcios,
falou que a websérie ja fez videos
patrocinados para empresas como
Spoleto, Caixa e Fiat. Recentemente
as marcas ltaipava, LG e Bis também
se juntaram ao portfélio do “Porta dos

Fundos”, que tem novas esquetes

postadas todas as segundas e
quintas-feiras.

O canal ganhou o prémio de
melhor programa de humor da TV, da
Associacao Paulista dos Criticos de
Arte (ACPA).

Cada vez mais as agéncias
tém o desafio de se adaptar a novas
midias e formas de divulgacao, pois o
consumidor esta presente em todos
os lugares e para que a publicidade
realmente chame atencao, ela tem
que se diferenciar das demais.
isso é

Por importante

conhecermos o0s diversos meios
redes sociais,

inseridos neles, para

de comunicagao e
e estarmos
estarmos aptos a ousar e inovar

nesses meios. .
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Uma nova forma e
estlo de pensar o
seu negocio!

s o o oemonnen feliverso.

Criar Site?

—
O>< i ’ ( E ‘ ﬂ‘ Criar Sistema Online?
—

AGENCIA E CONSULTORA EM ACOES DIGITAIS

Plone jomento e desenvolvimento em solugdes
para divulgar sua marca, empresa ou produto
na internet.

Faga um orcamento grdtis.

www.oxedigitalcom
contato@oxedigital.com
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Rodrigo Rell é professor da Faculdade
CESREI, advogado e aficionado por
direito e novas tecnologias.
. . . Email: contato@rodrigoreul.com

Por: Rodrigo Relll

..is que surge uma nova lei. Aos que nao conhecem o “causo”, fa-

rei um breve retrospecto: A atriz global Carolina Dieckmann teve
mais de 30 fotos (em poses, posi¢oes e vestimentas nada con-
vencionais) roubadas de seu computador pessoal e divulgadas
na grande rede no més de maio de 2012. Antes disso o criminoso
virtual tentou chantagea-la através de mensagens de e-mail,
exigindo o pagamento de dez mil reais para que as fotos nao
fossem divulgadas. Fato corriqueiro na internet, considera-
da “terra sem lei” por alguns especialistas
do cyber direito ou direito digital.
Nao teriamos como precisar o
numero de vitimas de atos como
0 que aconteceu com a famosa
~atriz. Movidos pelo clamor social,
nossos legisladores apresenta-
v ram projeto que culminou com
- a Lei n° 12.737/2012, carinhosa-
[/ mente apelidada de “Lei Carolina
Dieckmann”.
A citada norma acrescentou artigos
ao Caédigo Penal brasileiro, especifi-
cando como crime, sujeito a prisao e
multa, o ato de invadir computadores ou
outros dispositivos eletrénicos, conectados ou
nao a internet.

COMERCIO ELETRONICO - Dentro de breve teremos grande
novidade na internet brasileira. Uma comissao de renomados
juristas apresentou um projeto de lei (PLS n° 281/2012 em tramite
(T no Senado Federal) que atualizard o nosso Cédigo de Defesa do
¢ Consumidor, buscando amparar e regular melhor as relagoes juridicas

| %p de consumo firmadas no comércio eletrénico. Nao existe hoje no Brasil
p ' }\\\\ nenhuma legislacao que regule o e-commerce, o que garante aimpunidade
materializada em praticas infrativas e fraudes. Mas este sera tema de debate

numa proxima oportunidade. ‘

MIDIATIVA 27



Um

furo no
ornalismo

Por: Diogo Almeida e Shirley Carvalho

furo jornalistico ha
alguns

sendo

anos vem
derrubado
pelas redes sociais
que

tornando-se

utilizamos
diariamente,
atividade cada vez mais extinta.

Mas apo6s praticamente
tudo ter passado por um processo
de transicao para a internet, nao é
mais suficiente apenas dar a noticia
primeiro, mas sim, apurar os fatos,
porque a informacao ficou mais
rapida e facil de chegar até o publico.

Segundo o jornalista Edson
de Souza, com a internet sempre
presente através de redes sem fios,
além das redes sociais, as pessoas
tem mais facilidade de produzir

uma

conteudo e postarem na rede em
questao de segundos. “As novas
tecnologias facilitaram muito a

divulgacao de noticias via internet.

Antes as pessoas teriam que
esperar as informagdes passarem
nos meios tradicionais, agora
elas acompanham direto na rede,
no celular, ou em qualquer outro

dispositivo com acesso a internet”,

explica.

Além do computador, as
pessoas atualmente podem se
conectar através de smartphones

e tablets, que dao mais mobilidade
e praticidade a qualquer tipo de
servicgo,

postando informacoes

instantaneamente sobre o que
acontece no seu bairro, na sua cidade,
no pais e no mundo antes mesmo
desta noticia chegar as redacoes de
jornal.

“Esse compartilhamento faz
com que cada vez mais um numero
maior de pessoas tenha acesso ao
fato, além de servir como conteudo
matérias

para construgao de

jornalisticas que serao aprofundadas
nos veiculos convencionais”, disse
Edson de Souza.

Com o grande crescimento
de sites e blogs especializados, as
pessoas ficam na duvida do que seja
verdade ou mentira, uma vez que é
muito facil produzir conteidos que
paregam noticiosos, mas na verdade
nao sao.

Apesar disso, estas
postagens acabam ajudando os
jornalistas, servindo como pautas
e até mesmo fontes de informacao.
“Basta que o jornalista seja cauteloso
e aja com bom senso sempre que
for produzir seu material, sabendo
selecionar o que é noticia e o que
nao &, pois isso é o que torna o jornal,
seja ele impresso, televisionado ou
radiofénico, o meio de comunicagao
com mais credibilidade”, completa

Edson.




JORNALISMO COLABORATIVO

Outra forma de jornalismo
que surgiu com a internet e vem se
popularizando cada vez mais devido
as novas tecnologias é o jornalismo
colaborativo. Portais como o G, Terra,
IG, entre outros, j@ possuem um
espaco destinado as matérias feitas

por pessoas que presenciam os fatos.
Com a popularizagao dos
smartphones e cameras digitais, as
pessoas podem na hora fotografar e
filmar acontecimentos e mandar este
conteudo, que apos estar na internet,
sera visto por milhares de pessoas.
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