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ENCONTRO DE COMUNICAGAO E MIDIA

APRESENTACAO GRUPOS DE TRABALHO — ECOM 2014

GT 1-PUBLICIDADE E PROPAGANDA / PRODUCAO AUDIOVISUAL
COORDENADORES - PROFESSORES FABIO RONALDO E SILVIA TAVARES

HOMEM... JA VIU NE?: ANALISE DO(S) Rafael Araujo de Souza
MODELOS DE MASCULINIDADE(S) NAS Fabio Ronaldo da Silva
PUBLICIDADES DA JUNIOR

OS ANUNCIOS PUBLICITARIOS NAS Jenifer Sara da Silva Pachu
REVISTAS CAMPINENSES DE MODA E Jodo Victor Posse de Moura
VARIEDADES Karla Danielle Schorder Stalschus

Ada Kesea Guedes Bezerra

TUDO PELO LUCRO: O JORNAL IMPRESSO | Maria Aparecida de Araujo Silva

ESCRAVIZADO PELOS ANUNCIANTES Maria Renally da Silva Aguiar
“COMPRA, PAI!”: AS CRIANCAS, A Joseé Edyollan Negreiros
PROPAGANDA E A LEI Fabio Ronaldo da Silva

A REPRESENTACAO SOCIAL NO CINEMA Mariana Quirino Fechine
FICCIONAL: ACRISE DE 1929 NOS FILMES José Luciano Albino Barbosa
LOUCURA AMERICANA E A LUTA PELA

ESPERANCA
A SEMIOTIC@ E O PROCESSO DE José Galdino dos Santos Neto
SIGNIFICACAO — UMA ANALISE DE Glauco Fernandes Machado

PROPAGANDA DA COCA-COLA

Encontro de Comunicagdo e Midia - Ecom - Dias 22, 23, 24, 25 e 26 de setembro 2014
Faculdade Cesrei — Campina Grande-PB




£

ENCONTRO DE COMUNICAGAO E MIDIA

APRESENTACAO GRUPOS DE TRABALHO — ECOM 2014

GT 2 - MARKETING E MIDIAS DIGITAIS
CORDENADORAS — PROFESSORAS MARIA ZITA ALMEIDA E SILVANA

TORQUATO

A IGREJA CATOLICA NO CIBERESPACO: O
CONTEUDO DA FANPAGE DO 5° MUTIRAO
DE COMUNICAGAO DO REGIONAL
NORDESTE 2 DA CNBB

Rodrigo Emanuel de Freitas
Apolinario

O FACEBOOK COMO ESTRATEGIA DE
MARKETING PARA ATRAIR CLIENTES

Marytza Guedes de Monteiro
Maria Dilma Guedes

DO ANALOGICO PARA O DIGITAL: AS
NOVAS ROTINAS PRODUTIVAS DOS
PROFISSIONAIS DA TV PARAIBA

Mayara Praxedes Medeiros
da Trindade

Ver6nica Almeida de Oliveira
Lima

“EU NAO TENHO NADA A VER COM ISSO!™:
A REPERCUSSAO DE MEMES NA ELEICAO
PRESIDENCIAL DE 2014

Epitacio Germano
Fabio Ronaldo da Silva

ERROS QUE VOCE E SUA EMPRESA DEVEM
EVITAR NAS REDES SOCIAIS

Maria Zita Almeida Batista
dos Santos
Diogo de Almeida Camelo
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APRESENTACAO GRUPOS DE TRABALHO — ECOM 2014

GT 3—-JORNALISMO E EDUCOMUNICACAQ
COORDENADORAS — PROFESSORAS ADA GUEDES E VERONICA ALMEIDA

A HIBRIDIZACAO E A CONVERGENCIA
ENTRE O CAMPO MIDIATICO E O
RELIGIOSO: SINTOMAS DE POS-
MODERNIDADE

Robéria Nadia Araujo
Nascimento
Emilson Ferreira Garcia Junior

PRATICAS EDUCOMUNICATIVAS: UM
ESTUDO DE CASO DO PROJETO
ENTRELACE QUE UNE EXPERIENCIAS COM
EDUCACAO, COMUNICACAO E MIDIAS

Roberta Cavalcante de Franca
Ademilde Silveira Sartori

O CASO SHEHERAZADE: O
SENSACIONALISMO NO TELEJORNAL
BRASILEIRO

Erika Souza
Tiago Fernandes Alves

OS ARQUETIPOS FEMININOS NAS
TELENOVELAS BRASILEIRAS

Débora Marx Batista de Melo
Chaves

Marina Melo Costa de Alencar
Romario da Silva Vicente

Ada Kesea Guedes Bezerra

UMA ABORDAGEM ANALITICA DOS
PERIODICOS CAMPINENSES

Jaime Sebastido de Souza Neto
Nayara Lima de Souza
Ada Kesea Guedes Bezerra

“ERA UMA VEZ...”: UMA BREVE HISTORIA
DAS REVISTAS HOMOEROTICAS
BRASILEIRAS

Fabio Ronaldo da Silva

ESPELHO DIAMANTINO X VOGUE BRASIL:
UMA ANALISE DA IMAGEM DA MULHER
NA SOCIEDADE

Cecy Anne Mendes Macédo
Hyvana Layssa Rodrigues de
Sousa

Ada Kesea Guedes Bezerra
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