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Resumo

A revista € um meio de comunicacdo que além de informar seu publico, desempenha um
papel fundamental na documentacgéo da identidade cultural de determinada sociedade. Por ser
um produto elitizado percebe-se durante toda a historia das revistas uma oscilagdo em termos
de sustentacdo e permanéncia no mercado. Campina Grande passa por um periodo de
efervescéncia com varios titulos, publicos e estratégias bem definidas, portanto, este artigo
tem como finalidade analisar e discutir questdes de segmentacdo, estilos de anincios mais
adotados pelos periddicos e a diferenca do estilo magazine perante 0s outros meios de
comunicacdo de massa. Como resultado, foi possivel perceber que estes titulos encontraram
formulas e préaticas especificas para permanecerem no mercado, que vado além dos critérios

jornalisticos e se aproximam muito mais a estratégias mercadolégicas.
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A revista é um produto mididtico que passou por diversas transformacdes fisicas e
técnicas desde os primeiros periodicos, transformacdes essas, pensadas e produzidas a fim de
obter uma consolidacdo espacial e temporal acompanhando as novas tendéncias
mercadoldgicas. Percebe-se 0 uso de ferramentas estratégicas como: segmentacdo por género,
faixa etéria, classe, interesse, além da utilizagdo de aniincios em excesso.

Em Campina Grande, o mercado de revista passa por um periodo expressivo de
producdo. Sdo titulos de revistas multitematicas e monotematicas que circulam, em sua
maioria com distribuicdo gratuita. Observando estes periddicos € possivel identificar
caracteristicas importantes para o entendimento do mercado de revistas na cidade, bem como
apreender questdes pertinentes para reflexdo da pratica jornalistica. O anuncio casado e a
segmentacdo de publico sdo algumas das tendéncias adotadas pelas revistas, Lis, Santa Inés,
Eventus, Max Saude, Pallas, Exitus e Vila Nova e tais ferramentas contribuem de certa forma
para a consolidacdo desses titulos no mercado campinense.

Percebendo a importancia dos meios de producdo e divulgacdo dos contedos
produzidos pelos periddicos campinenses, este artigo que é resultado da proposta do projeto
de pesquisa iniciado em 2013 e financiado pela Pré-Reitoria de Pesquisa da Universidade
Estadual da Paraiba, desenvolvido por discentes do curso de Comunicacdo Social -
Habilitacdo em Jornalismo, busca por meio de uma analise de contetdo, elencar e avaliar suas
principais caracteristicas.

Justifica-se a escolha desses titulos, primeiro o fato de constituirem revistas ja
conhecidas no cenario campinense; segundo pela tiragem consideravel e terceiro, pelo

conteudo revelador dessa producéo.
Revistas - caracteristicas gerais

A revista € um produto midiatico desenvolvido para contemplar coberturas mais
efetivas, reportagens ampliadas sobre fatos ja debatidos na esfera do jornalismo factual.
Também se caracteriza por abordar conteudos que acabam ou forjando identidades de
sujeitos, de lugares e culturas. Esta ultima caracteristica se da pela selecdo de imagens e
montagens em que se justapdem fotografias, ilustragOes, informagdes, narrativas e materiais

diversos tendo como objetivo excitar o pensamento a cerca das relacdes e praticas sociais.
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Toda revista propde, de algum modo, uma reflexdo sobre o contemporéneo;
nunca uma representacdo do contemporaneo, mas uma apresentacdo
materialmente estavel de imagens justapostas, do presente e de quaisquer
tempos. (TAVARES, 2013, p. 17).

Este produto concorre com outros meios de comunicacdo que abordam o factual,
perdendo em dinamicidade, porque faz uma cobertura mais detalhada de tudo o que ja foi
noticiado, porém mostra soberania em prender a atencdo dos leitores com apuragdes
excessivamente aprofundadas aos demais meios de comunicacdo. Scalzo (2008, p. 8) afirma
que: “a melhor noticia ndo ¢ a que se d& primeiro, mas a que se da melhor”. Na pratica, a
finalidade da revista ndo é noticiar um fato, mas acompanhar os desdobramentos de um fato,

ir além dele e isso dita todo um percurso especifico para a elaboracdo do texto.

Uma revista tem obrigacdo de acompanhar o fato e ir além dele. Tem de
municiar o leitor com informacdes sobre o que tal fato esta indicando, que
tipo de mudancas e o que ele realmente significa. N&o pode, por isso, ter a
pretensdo de dar a palavra final. Deve dar pistas ou até mesmo mais uma
interpretacdo de acontecimentos. (BOAS, 1996, p. 74).

No mercado do jornalismo impresso, ha discussdes sobre crise e até mesmo o fim da
revista em suporte impresso em decorréncia da gama de produtos e contetdos acessados
gratuitamente através da internet. Tematicas como moda, cultura, arte, design, culinéria,
turismo, comportamento, politica, filosofia, dentre outros sdo cada vez mais ofertadas em
blogs e sites especializados, que concorrem diretamente com as ofertas em revistas. Porém,
mesmo com as ameacas apocalipticas a revista enquanto meio de comunicacao ja passou por
varios periodos de crise e permanecem no rol de interesse dos leitores. Segundo Scalzo (2008)
0 que € impresso, historicamente, parece mais verdadeiro do que aquilo que néo e.

Vale ressaltar que se trata de um periddico de temporalidade expandida mais ou menos
especializada de carater fragmentado que apresenta contetidos informativos, ilustrativos
podendo variar entre versdes impressas e online. O conteddo tratado em revistas € amplo,
variando entre: artigos cientificos, ensaios, cronicas, reportagens, criticas literarias e

cinematogréficas, perfis, editoriais, entre outros.
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Além de uma abordagem mais completa; da pratica por vezes, do jornalismo
interpretativo e investigativo; da segmentacdo; da linguagem adotada; e do carater de
entretenimento, a revista demarca outras logicas de objetivacdo da realidade. Jornalistas e
editores operam de acordo com tempos e espacos de uma midia impressa que difere das
outras, tramados por diferentes regimes de tempo e de prética, sintonizando-se também com
um suporte mais durdvel que o de seus concorrentes. (TAVARES & SCHWAAB, 2013, p.
34).

Diferentemente da légica temporal de uma cobertura diéria, a revista — e, por
consequéncia, sua producdo noticiosa — tem um regime de producéo
“alargado”. Seja ela semanal, seja ela quinzenal, mensal ou anual, a extensado
do tempo marca e impede ao jornalista um outro tipo de fazer, o que diz,
com certeza, da existéncia de posturas e olhares diferentes sobre a realidade
e sobre o referente nele observado. Além disso, incidira, relacionalmente, no
processo comunicativo a ser instaurado tanto no ambito interacional (com o
leitor) como no &mbito textual. (TAVARES & SCHWAAB, 2013, p. 34).

Tais caracteristicas aliada ao largo periodo de publicacdo dos periddicos que pode ser
semanal, quinzenal, trimestral, semestral, etc. ratifica o estilo magazine como meio de
comunicacdo que oferece ao publico um jornalismo mais analitico e especializado,
possibilitando o aprofundamento e abordagens direcionadas de assuntos que ja foram
divulgados nos demais meios de comunicacgdo, de maneira que é possivel afirmar que a revista
configura-se como veiculo estimulador do exercicio critico da imaginagdo e da memoria.

O agrupamento de imagens, montagens e desmontagens, coloca a revista como

manifestacdo material da experiéncia moderna.

A revista, essa simula de imagens, € um arquivo do contemporaneo, porque
ndo é uma tela plana: folheia-se, as imagens ali agrupadas se reorganizam
nesse passeio, mesmo que remontadas a partir de um primeiro conjunto de
atualidades. Ha sempre essa justaposicdo e contraposicdo de imagens, que
exercitam a imaginacao e a memoria. (TAVARES, 2013. p. 19).

Os aspectos constituintes da revista diferenciam o peridédico dos demais meios de
comunicacdo em questdes de formato fisico e producdo do contetdo. A segmentacgdo, por
exemplo, é uma alternativa para um mercado que por ser caro e repleto de concorréncias, se

faz cada vez mais dificil de adentrar. Ela atende os gostos de acordo com o tipo de publico.
4
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Para Scalzo (2006) quem quer cobrir tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer falar com
todo mundo acaba ndo falando com ninguém. Vale mencionar ainda a segmentacdo da
segmentacdo, ou seja, um tipo de produto direcionado a um puablico mais reduzido, porém

com maior probabilidade de fidelidade.

Segmentacdo, anuncio casado e conteudos “glocais” nas revistas Lis, Santa Inés, Eventus

e Max Saude

Em setembro de 2007 foi langcada a primeira edicdo da Revista Lis. Com distribui¢do
gratuita e periodicidade trimestral, circula em Campina Grande e regides circunvizinhas,
através de mailing para enderecos de empresas publicas e privadas e condominios. Tem seu
direcionamento ao publico feminino das “classes A e B”. O periodico aborda temas como
Moda, Saude, Beleza, Comportamento, Festas, Servicos, Arquitetura, Decoracdo e Educacéo.

A Lis vem conquistando, ao longo do tempo, uma consideravel “fatia” do publico
masculino. Frederico Tavares e Reges Schwaab (2013) destaca que nos primordios, as
revistas assim como os jornais, eram lidas, sobretudo pelos homens que quase sempre eram
pensados como publico principal, pois, na época, poucas mulheres eram alfabetizadas. Ao
longo de décadas as segmentadas para o publico feminino conseguem fazer histéria e
dominar, pelo menos em quantidade titulos 0 mercado de revistas no mundo. Contudo, ao
observar as edicdes recentes da Lis, percebe-se que a segmentacdo por género ndo € mais
prioridade. Assim como a revista Santa Inés, que ja iniciou no mercado com reportagens
direcionadas a ambos os publicos devido a concorréncia existente. Elton Fernandes, diretor de
criagdo e produgdo afirma, “para criar a revista a gente estudou as que ja tinham no mercado...
criamos uma que tivesse conteldo e que chamasse atencdo tanto de homens como de
mulheres, porque as que tém hoje sao mais focadas para o ptblico feminino”.

Neste sentido, a revista Eventus criada em 1996 em Campina Grande, teve como
proposta inicial a divulgacao dos dois principais eventos da cidade, Micarande e O Maior S&o
Jodo do Mundo. Ao passar dos anos foi perceptivel a auséncia de contetdos informativos na
temética levando a uma mudanca brusca na sua linha editorial. A partir de 2006, o periodico

passou a trabalhar com um publico bem mais diversificado abordando assuntos sobre moda,
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cultura, saude e entretenimento distanciando-se da proposta original da segmentacdo por
especializacdo em eventos.

Podemos dizer que a segmentacdo das revistas € uma grandiosa estratégia de
marketing no mercado usado para fidelizar um tipo de leitor, mas segundo Tavares &
Schwaab (2013) ndo é apenas isso, mas sim um fendmeno muito mais abrangente; é mais do

que condicBes socioeconémicas, ela trabalha com ecologias socioculturais.

A segmentacdo trabalhada pela publicidade tem relacdo direta com o
posicionamento da revista e sua penetracdo no mercado; porém, ndo
deve ser o ponto de partida quando se examina o produto revista
segundo critérios de formas de comunicacdo. Portanto, pensamos na
segmentacdo como um processo interno dentro de um sistema
jornalistico complexo, no qual nasce a decisdo de segmentar, sem vir
o reboque do marketing. (TAVARES & SCHWAAB, 2013, p.116).

Ao folhear as edi¢bes das revistas Lis e Santa Inés, percebemos que uma das
estratégias mais usadas € o anuncio casado. Geralmente é utilizado para justificar e chamar
atencdo para 0 anunciante através de uma matéria ou artigo de opinido. Por vezes também se
faz uso da técnica para dar credibilidade a uma tematica pouco chamativa. Geuba Carla,
editora da Lis afirma, “quando eu pego uma reportagem que ndo tem credibilidade, eu fago
uma publicidade em cima dela”. Nesta perspectiva, o anuncio casado ¢ caracterizado pela
juncdo de contetdos informativos como reportagens, juntamente com andncios publicitarios.
Elton, da Santa Inés acrescenta, “temos 19 editorias! se uma empresa quer fazer a propaganda
dela como matéria, ela pode fazer”.

Analisando o contetdo da revista Eventus, constatamos a auséncia de anuncio casado,
onde segundo o editor Jorge Luiz Gomes, 0 anuncio casado nao € prioridade da linha editorial
da revista, “costumo ndo fazer isso, s6 tenho um exemplo, ¢ quando alguém paga para
anunciar um assunto, produzir um contetdo, como por exemplo, de um médico... ele trés a
opinido dele aqui esse é 0 Unico que entra nesse intuito”.

Diante disso, detectamos também na revista Max Saude a utilizacdo do anuncio
casado, porém de uma forma moderada em comparagdo com outros titulos. E uma
caracteristica do periddico a intercalacdo das reportagens com anuncios que fazem aluséo ao

mesmo assunto da reportagem anterior ou subsequente.
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Em circulagdo ha um ano e sete meses, a Max Salde tem seu segmento especialmente
voltado para a area da saude, o publico alvo é genérico e muito diversificado. O periodico
teve grande aceitacdo comercial e por isso trabalha com muita peculiaridade a questdo do
anuncio casado. Segundo SCHROEDER (2013) a segmentacgdo trabalhada pela publicidade
tem relacdo direta com o posicionamento da revista e sua penetracdo no mercado. Morib
Macédo, editor da revista acrescenta, “é preciso ter isso bem definido pra ndo confundir as
coisas. NOs temos que explorar qualidade e o cuidado com a alimentacdo e vocé tem também
um restaurante que anuncia com vocé, entdo € preciso separar bem essas coisas porque na
hora que precisar fazer determinadas criticas numa matéria jornalisticamente decente e
adequada vocé também tem que ter o respeito aquele anunciante”.

Nas revistas analisadas vimos que até mesmo dentro de algumas matérias fica explicita
essa juncdo, pois se descrevia determinado evento e ao longo da matéria mencionavam-se, por
exemplo, nomes de empresas e de profissionais no intuito de divulgar, de forma “subliminar”,

servigos e produtos, denotando uma espécie de merchandising.

Edicdo N° 1/2013 da revista Max Saude

(QUANDO SE CR
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282 edicdo de junho de 2013 da revista Lis 3% edicdo de 2013da revista Santa Inés

Analisando os periodicos, Lis e Santa Inés, nos deparamos com o0 crescimento de
conteudos “glocais”. E um termo criado através de uma dindmica de conteido global que
interage com o local. Elton acrescenta, “a capa com uma personalidade nacional agrega um
valor a revista, traz um respeito”. O proposito de implantar conteudos globais deixa o leitor
“alimentado” de informacdes, porém desrespeita seu habitat gerando um efeito de confusao
identitaria. Para que isso ocorra, a linha editorial seleciona contetidos e chama a atengdo do
leitor para o que é de expressdo nacional, mas dentro de uma revista que elucida
constantemente fatos, cenarios e eventos locais, implantando o global no local.

Nesse sentido vale lembrar que a identidade de uma revista se inicia através da
organicidade da estrutura editorial. Dessa forma, a questio acerca de uma crise de identidade
estard amarrada diretamente & condigdo de comunicacdo global, trazida nesses periodicos.

Tavares & Schwaab (2003, p. 86) acrescentam:

Compreender a identidade editorial de uma revista, do editorial ao seu todo,
implica uma visada sobre o que ha de “fixo” em sua estrutura, permeando ¢
sendo permeado por “questdes modveis”’, as quais geram a dinamica da
publicacdo e contribuem para sua perene atualizacdo respondendo a
demandas internas e externas.
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As peculiaridades das Revistas Pallas, Exitus e Vila Nova

A revista Pallas sucumbiu antes de provar o gosto da sustentabilidade no mercado, o
periddico que circulou em Campina Grande durante nove meses com apenas duas edicoes,
tinha uma proposta voltada para o publico feminino, sobre moda, costumes e cultura.

O insucesso da revista deu-se pela existéncia de titulos ja firmados com a mesma
segmentacdo, no entanto, a finalidade dessa estratégia é a observagdo do espago demogréfico
e geogréafico, fator de extrema importancia para seu projeto e para sua permanéncia no
mercado. O editor da Pallas, Mateus Mota, afirma que “existia muita similaridades de outras
revistas da cidade, ou seja, voltadas para 0 mesmo publico, ndo necessariamente similaridade
de conteudo, e por certa prostituicdo do mercado voltada para esse tipo de revista a gente viu
gue ndo haveria espaco para fazer uma revista que de fato se preocupasse com o contetdo

voltado para o publico feminino”.

A segmentacdo acompanha a complexidade da vida contemporénea,
complexidade que abrange muitos elementos e pode ser observado sob
varios aspectos. Em geral o mercado é o grande classificador, organizando
conjuntos de caracteristicas comuns para melhor vender seus produtos.
(SCHROEDER, 2013, p. 117).

Na primeira edi¢do da Pallas, percebemos a presenca do anuncio casado, porém com
baixa frequéncia, a cada duas ou trés matérias, um anuncio. Ja na revista Exitus, encontramos
apenas um anuncio casado em trés exemplares analisados. Nela, € comum encontrar
publicacGes de artigos elaborados por profissionais de areas distintas contendo sua respectiva
foto com o nome do estabelecimento que o mesmo trabalha, deixando a alusdo de anincio
casado. Entretanto, perante a fala da diretora da revista, Alba Valéria, “o anunciante nao
coloca 0 anuncio dele, nem a matéria”. Ora, como a matéria ndo pode ser escrita pelo
anunciante, se ha uma foto dele?

A revista Exitus, com periodicidade trimestral, estd ha quatro anos no mercado, tem
seu direcionamento totalmente ao publico empreendedor de Campina Grande, € uma ponte
que une o empresariado aos setores do interesse das atividades produtivas, sendo uma
ferramenta inspiradora da construgdo do sucesso empreendedor, consolidando um canal

voltado para esses propositos.
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A revista Vila Nova, vem circulando no mercado desde dezembro de 2011 possuindo
assinantes de diversos estados e cidades do pais. Com caracteristica de revista paradoxal,
apesar de ter a maioria de seus artigos e matérias assinados por terceiros, economistas,
filosofos, juristas, atende melhor os critérios jornalisticos e de noticiabilidade. Das revistas
analisadas, € o grande diferencial das outras, e também ndo detectamos nenhuma presenga de
anuncio casado.

Voltada para assuntos como arte, filosofia, sociologia, culinaria, arquitetura,
economia, gastronomia e empreendedorismo, consegue manter fidelidade a sua linha editorial
perpassada por valores ético/cristdo. Tal perspectiva se mantém desde sua fundacéo a partir
do apoio da Sociedade Sdo Bento, uma sociedade catdlica formada na cidade de Campina
Grande — PB, por seis estudantes de Direito da Universidade Estadual da Paraiba — UEPB,
com o objetivo de desempenhar atividades como: doutrinacdo catdlica, estudos de literatura e
filosofia, doutrina acdo e outras atividades dentre elas, o apoio a producdo e circulacdo de
uma revista. Apesar de seu editor negar a orientacdo como filosofia central da sua linha
editorial, a Vila Nova mantém um perfil editorial tradicional com opinides bem definidas
sobre democracia, politica e comportamento condizentes com tradicionalismo do catolicismo.
Séao oitenta e quatro paginas com producdes textuais bem definidas como artigos de opinido,
reportagem, criticas cinematograficas e literatura, atendendo quase todos os critérios
jornalisticos. Quanto aos anuncios € possivel destacar que ndo faz uso excessivo da

publicidade em suas paginas.
Consideracoes finais

A comunicacdo em revista ultrapassa a barreira do factual, € uma comunicagdo carregada
de construgdes historicas que montam e desmontam a identidade cultural de determinado
povo-nagéo. E por isso, entender a segmentacdo como ferramenta que auxilia na fidelidade de
determinado publico se faz de grande importancia, tendo em vista que a revista é um produto
que ndo compete com outros meios de comunicacdo porque perde em dinamicidade, porém
ganha na segmentacdo, especializacdo e aprofundamento em assuntos que caracterizam as

particularidades sociais.

10
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O anuncio casado € identificado e entendido como estratégia de sobrevivéncia
mercadologica adotada pelas revistas. No entanto faz-se necessario uma discussao a cerca da
venda de espacos destinados a conteudos jornalisticos para benéficos pessoais.

Portanto conclui-se que existe uma plausivel tatica de segmentacdo mercadoldgica
contribuindo assim para a consolidacéo e efervescéncia de varios titulos, assim como, o0 uso
indiscriminado do anuncio casado em diversos periodicos onde muitas vezes confundem-se a

linha editorial dos periddicos.
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