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Resumo:

A teledramaturgia € um poderoso dispositivo de mediagdo comunicacional que maximiza as
possibilidades de interface entre esses campos, que dialogam e se enlacam. Pensar o seu papel
no enfoque de novas praticas de religiosidade e dos novos modos de fé mostra-se uma
perspectiva de investigacao relevante porque o impacto da fic¢do televisiva ndo termina no
ultimo capitulo. Sua mensagem transcende, continua em circulacdo, apropriacdo e interacdo
gerando préticas simbolicas no espaco social, constituindo um ambiente privilegiado para a
ressignificacdo dos sentidos da religiosidade em tempos de midiatizacdo acelerada. Nessa
perspectiva, 0 objetivo desse trabalho é analisar esse fenbmeno contemporaneo, bem como
perscrutar seus significados na sociedade da informacao.
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Introducéo

A pesquisa Em nome de uma fé plural: a diversidade religiosa do programa Sagrado
da Rede Globo (PIBIC 2011/2012) apontou como resultado mais expressivo o fato
incontestavel de que hoje a midia exerce papel de confluéncia com diversas denominacdes
doutrinarias, criando uma nova “industria cultural” de matriz religiosa. A percepcdo desse
contexto originou a intencdo investigativa do momento presente, que se volta para a
teledramaturgia da Rede Globo. Analisar o cruzamento de sentidos entre midia e religiosidade
implica considerar que as narrativas televisivas espelham o processo da midiatizacéo
contemporanea, marcado pelo carater de interpenetracdo das expressdes religiosas que se
deixam afetar pela I6gica dos produtos midiaticos. Assim, torna-se Util sublinhar que esses
elos tematicos dialogam, se atravessam, se enlacam, emergindo de modo recorrente nos
enredos da teledramaturgia brasileira, numa imbricacdo tdo expressiva que se sobrepde aos
tracos de especificidades de uma pratica determinada (FAUSTO NETO, 2011).



Com esse fio condutor, interessa-nos conhecer como ocorrem as aproximacgdes e
apropriacfes entre esses campos considerando as complexas dimensfGes de suas
discursividades'. Além de ampliar os estudos iniciados a proposta reflete, sobretudo, as
interlocucdes realizadas pelo grupo do DECOM/UEPB Comunicacdo, cultura e
desenvolvimento, liderado pelo Prof. Dr. Luiz Custddio da Silva, do qual participamos; e 0s
desdobramentos analiticos da nossa linha de pesquisa Midia e Estudos Culturais.

Nesse sentido, o0 objetivo desse artigo é discutir acerca das relagcBes entre midia e
religiosidade na televiséo, especificamente na teledramaturgia, com o intuito de entender os
seus efeitos de sentido, intencionalidades e praticas de propagacdo da fé, em um contexto
social marcada pela influéncia das novas midias e reconfigurada continuamente pelas novas

sociabilidades.

A nova dinamica televisiva na era da informacéo: mediacéo religiosa

A nossa proposta se insere no campo epistemologico dos Estudos Culturais, uma vez
que os cruzamentos midiaticos interferem na globalizagdo social, produzindo desdobramentos
nas interacBes da esfera publica, influenciando posturas e habitos. Por isso, segundo Lopes
(2009) a telenovela é um produto estético e cultural que expressa a identidade do pais, por
combinar, em suas clivagens tematicas, o arcaico e o moderno, fundindo dispositivos
narrativos anacronicos e imaginarios, “tendo sua historia fortemente marcada pela dialética

nacionalidade-midiatizacéo.

Trata-se de uma narrativa e de um recurso comunicativo que conseguem atuar nas
representacoes culturais” (LOPES, 2009, p. 22). Logo, pretendemos analisar esses produtos
ficcionais nas suas relaces com o espaco social, situando-0s como vetores ativos de producédo
e comunicagdo culturais, salientando suas apropriagdes em torno da tematizacdo da
religiosidade. Para Johnson (2006), os Estudos Culturais apontam os eixos de subjetivacéo
dos fendmenos, uma vez que recriam experiéncias socialmente localizadas e traduzidas
mediante diversos dispositivos. Os produtos ficcionais sdo assim poderosos veiculos de
narracdo historica sob o disfarce do entretenimento. Se tratarmos as telenovelas ndo como

arquetipos, mas como construces historicamente produzidas, abre-se uma gama de

! Essa denominagéo surge aqui no sentido de expressdes, manifestacdes, enunciagdes linguisticas,
gue podem ser registradas nas tramas e didlogos da teledramaturgia. Portanto, ndo faz referéncia a
Analise do Discurso enquanto perspectiva tedrico-metodolégica.



possibilidades para um estudo produtivo de suas narrativas, “que se apresentam na
conversacao didria, nos futuros imaginados e nas projecdes cotidianas de todos nds, bem
como na construcdo —atraves de memorias e histdrias- de identidades individuais e coletivas”
(JOHNSON, 2006, p. 69).

A telenovela é um género ficcional que surgiu em 1963, definido como uma narrativa
de serialidade longa, exibida diariamente, possuindo de 150 a 200 capitulos e permanecendo
no ar por cerca de oito meses. A Rede Globo incorporou 0os modelos das emissoras pioneiras
no género: a Tupi (1964-1980) e a Manchete (1984-1998), tornando-se a maior emissora de
teledramaturgia transformando o pais hum celeiro de arte, criatividade e talento, reconhecido
no mundo através da exportacdo de suas tramas folhetinescas, “orientadas pelos arquétipos e

simbolos que estruturam, atualizam e dinamizam o imaginario social” (PAIVA, 2010, p. 151).

Na conjuntura de visibilidade midiatica vislumbramos que as relacdes entre a TV e 0
campo religioso sdo sintomaticas, pois as novas formas de pensar e fazer religido sofrem
mutacdes vertiginosas modificando os agenciamentos sociais que as permeiam. As ldgicas
midiatico-televisivas realizam operacdes sutis e estratégicas nas apropriacdes dos contetdos
de carater religioso. Ndo sdo apenas as diversas praticas que subordinam a midia as suas
dindmicas; sdo 0s processos midiaticos que, voluntariamente, incorporam as linguagens de
diversas vertentes para fomentar lacos de aproximacdo com as instancias religiosas. Um
contexto plural que favorece a migracdo desse universo para telenovelas, filmes,
documentarios, programas jornalisticos, revistas especializadas e midias digitais, constituindo
a complexidade de anélise desses objetos e ampliando o desafio de empreitadas cientificas
nessa direcdo. Institui-se, deste modo, o papel poderoso dos dispositivos de mediacao
comunicacional num novo coletivo de influéncia maximizando as possibilidades de interface
entre esses campos, misturando-os de tal maneira que o nosso cotidiano reflete seus indicios e

implicagoes.

Segundo tal raciocinio, percebemos que as telenovelas apresentam nas suas tramas
expressoes de religiosidade (livres apropriacdes discursivas de matrizes religiosas, produzindo
diretas ou indiretas referéncias nessa dire¢do), uma vez que nao funcionam (nem poderiam)
como instancias representativas (legitimas) do ambito religioso.

Estas sdo entendidas aqui como instancias narrativas e interativas de producdo,
circulacdo e geracdo de mudltiplos sentidos, a partir da ressonancia de sua significativa

audiéncia. Nesses termos, convém salientar que a visibilidade da ficcdo independe de



temporalidade, uma vez que as tramas se mantém vivas no imaginario do publico em razdo

das mensagens que evocam.

A luz dessas consideracdes, a proposta se insere no campo epistemoldgico dos Estudos
Culturais, uma vez que o0s cruzamentos midiaticos interferem na globalizacdo social,
produzindo desdobramentos nas sociabilidades e interacfes da esfera publica, influenciando

posturas e habitos.

Logo, produtos ficcionais nas suas relagdes com o espaco social, situando-0s como
vetores ativos de producdo e comunicacgao culturais, salientando suas apropriacdes em torno
da tematizacédo da religiosidade. Para Johnson (2006), os Estudos Culturais apontam o0s eixos
de subjetivacdo dos fenbmenos, uma vez que recriam experiéncias socialmente localizadas e
traduzidas mediante diversos dispositivos. Os produtos ficcionais sdo assim poderosos

veiculos de narragdo historica sob o disfarce do entretenimento.
A teledramaturgia e suas relacGes de sentido:

Parece-nos, assim, que estudar a teledramaturgia como campo de interlocucgdo para o
debate das ideias de religiosidade significa “olhar uma janela” que exibe diversos aspectos da
sociedade brasileira, pois novas dinamicas de sociabilidade sdo tecidas a partir da
ressignificacdo dessas narrativas. Os seres imaginados promovem modalidades de
identificacdo e experiéncias de gratificacdo coletivas, fomentando agenciamentos de sentidos.
Isso se deve principalmente a qualidade técnica, estética e a destreza dos enredos, que
agregam apropriacdes de religiosidade, expressdes multiformes dos contextos populares, bem

como moda, linguagem, sonoridades, ritmos, memorias.

Convém, entdo, conhecer essas tramas e perceber como se da a construcdo das
negociacdes de sentidos entre os telespectadores; quais as formas de identificacdo e de
intervencdo na realidade que instigam quando tematizam discussdes voltadas a religiosidade.
A concepcao de produto ficcional aqui utilizada incorpora o pensamento de Jost (2007), numa
referéncia ao mundo real e seus elementos metaféricos. Em outros termos, implica considerar
que a ficcdo ndo representa uma mentira, mas traduz um olhar especifico sobre a realidade.
Ou seja: o real preexiste ao mundo inventado pelo escritor-dramaturgo e nada impede que ele
se aproprie da realidade cotidiana para contar fatos imaginados. “Por isso, em toda fic¢ao
sempre h& uma historia verdadeira. E em toda historia verdadeira h elementos de ficcdo, que

se unem para garantir verossimilhanga ao que ¢ narrado” (JOST, 2007, p. 114).



A hibridizacdo e a convergéncia entre os campos midiatico e religioso encontram
respaldo no pensamento de Canclini (2006), ao expor que processos socioculturais “que
existiam de forma separada, hoje se combinam para gerar novas estruturas, objetos ¢ praticas”
(CANCLINI, 2006, p. 19). Desse modo, a teledramaturgia produz entrelacamentos de
sentidos em narrativas que se interpenetram, num transito criativo de formulagéo de novos
conceitos e possibilidades interpretativas. Hall (2004) compartilha desse ponto de vista,
dizendo que a polissemia da TV pode provocar movimentos identitarios, influenciando ideias
e pertencimentos. Assim, torna-se valido entender como as telenovelas articulam nocées de
religiosidade em didlogo com seus telespectadores. Que artificios mobilizam para instigar a
compreensdo dessas mensagens? Com quais mecanismos produzem sensibilidades coletivas

sob o viés da espiritualidade?

Quais seriam, entdo, as funcbes desse género ficcional? Para Gordillo (2010), a ficgéo,
além de propiciar entretenimento, apresenta as funcbes de: fabulizacdo, numa tentativa de
atrair as pessoas para outros contextos, mediante a acdo de personagens, tempos e espacos
(por modos de representacdo popular, artistica, midiatica, trazendo narrativas misticas,
romanticas, policiais, politicas); socializadora, ao unir grupos sociais em torno de tematicas
comuns, gerando adesdes, gostos e preferéncias; identitaria, uma vez que a ficcdo televisiva
surge como intérprete da vida social, compartilhando os significados coletivos e expressando
as mutacdes culturais; disseminadora de modelos, ao organizar situagcbes e personagens
familiares, convertendo os estere6tipos em sugestdes de comportamento social (a exemplo de
vocabulario, habitos de vestuario, gostos musicais); formativa, no sentido de que algumas
tramas expdem mensagens educativas, considerando-se que alcangam parcelas desfavorecidas
da populacgdo, incluindo os sem instrugdo escolar, permitindo a absor¢do de conteudos

pedagdgicos.

De acordo com a autora, as tematicas tecem relagcfes com o cotidiano social no sentido
filogenético: reproduzem desdobramentos e hibridagfes que suscitam novos acontecimentos
mediante o trabalho ficcional. Assim, investem nos processos narrativos e imageéticos de
subjetivacdo de pensamentos, legitimando o processo de mediagdo, ao assumir a tarefa
intencional de publicizar diversas préaticas sociais, incluindo-se as que remetem ao sentido
religioso. Esse aspecto reafirma a premissa de que a cultura se faz e se refaz no cotidiano,

constituindo um fenémeno partilhavel e assimilavel.

Concepcdes de identidade e as reconstrucdes imagéticas



Corroborando nosso pensamento, Lopes (2009) defende que as telenovelas fomentam
uma cultura de ecos, porque tdo importante quanto o ritual diario de assistir aos capitulos é a
informacdo e os comentarios que atingem a todos do espaco social, mesmo aqueles que sé de
vez em quando as assistem. As pessoas, independentemente de classe social, sexo, idade ou
regido participam da circulacdo dos sentidos das tramas, em inimeros circuitos onde estes séo
reelaborados e ressemantizados. “A novela ¢ tdo vista quanto falada, pois seus significados
resultam tanto da narrativa audiovisual produzida pela televisdo quanto da interminavel
conversagao produzida pelas pessoas” (LOPES, 2009, p. 29).

Como muitos estudos’ evidenciam, as telenovelas comecam a ser comentadas durante
a sua assisténcia. Conversa-se sobre elas em casa e nos encontros sociais. As revistas
especializadas em TV se realimentam de seus dramas e contextos. Os jornais se apropriam de
suas vinculagdes, produzindo reportagens. As novelas fomentam pesquisas de opinido,
inspiram blogs, originam programas de radio ou TV. Atragdes humoristicas repercutem as
tramas. Trilhas sonoras sdo especialmente compostas para 0s personagens atingindo o0s
primeiros lugares na radiofonia. Atores migram para o0s espacos publicitarios, mantendo-se
ativos na cena midiatica. H& um poderoso ntcleo de merchandising comercial e social ® de
cosmeéticos, carros, lojas, bancos e de campanhas publicas que tematizam questdes oportunas

para o conhecimento coletivo.

Por essas razdes, Lopes (2009) enfatiza que “o Brasil se vé nas telenovelas”, e estas
sdo amplos espacos de problematizacdo social, transitando das dificuldades privadas das
relacBes humanas e familiares aos fatos publicos e politicos. Trata-se, nessa configuracdo, de

um género ficcional que combina com versatilidade convencdes do formato documentéario

2 As caracteristicas da telenovela, enquanto género ficcional de relevancia, popularidade e repercussdo, podem
ser conhecidas através das recentes pesquisas de Lopes (2009), e também dos trabalhos de Ortiz, Borelli e
Ramos Ortiz (1989), Campedelli (1985) e Fernandes (1994). Tais estudos se debrucam sobre as vinculagdes
dessa problemética com outros campos de andlise, a exemplo da Sociologia e Antropologia Cultural. A ficcéo
também faz parte das pesquisas de Mousinho (2012), destacando-se o recente titulo A sombra que me move:
ensaios sobre ficcdo e producdo de sentido. No campo da comunicagdo, ndo conhecemos estudos ligados a
esfera da religiosidade, dai a nossa intengdo de enveredar nesse caminho tedrico aprofundando o estudo desses
autores.

% A perspectiva comercial implica a divulgagdo de marcas nas novelas, sobretudo nas do horério nobre da Rede
Globo. O merchandising social pode ser definido como um recurso comunicativo que consiste na veiculagdo de
mensagens socioeducativas explicitas, com conteldos ficcionais ou reais, com propésitos de despertar a atencdo
dos telespectadores. A partir da década de 1990, a Rede Globo sistematizou e institucionalizou o seu uso,
tornando-se uma marca da ficgdo nacional seguida pelas emissoras concorrentes, que hoje também vendem os
espacos de suas tramas (LOPES, 2009). Exemplo tipico dessa categoria foi a trama Lagos de Familia (2000), na
qual se propagava a necessidade de campanhas de doacdo de medula dssea, inspiradas na personagem Camila,
que sofria de leucemia, vivida pela atriz Carolina Dickman. Até hoje, a musica que remetia a personagem é
iconica, sobretudo na cena do dramatico corte dos seus cabelos, no inicio do tratamento. Um registro
emblematico da teledramaturgia que emocionou o pais por retratar a angUstia dos pacientes de cancer.



com o melodrama (LOPES, 2009). Nesse ambiente, as teméticas da esfera religiosa
repercutem de modo significativo, produzindo acordos de cumplicidade com a audiéncia,
sobretudo a partir da visibilidade que os conceitos religiosos adquirem nas tramas. Captura-se,
dessa forma, a atencéo de multiplos telespectadores pertencentes a diversos credos ou mesmo
sem pertencimento religioso, enredando as malhas do processo da midiatizagdo. Sob essa
Otica, a globalizagdo da religido se efetiva e se torna promissora para 0 surgimento de novos
imaginarios coletivos capazes de inspirar diferentes constitui¢cbes identitarias dos sujeitos
(HALL, 2004).

Conclusoes

Diante desse cenario, como ficar indiferente as telenovelas enquanto instrumento
poderoso de influéncia? Esse questionamento nos parece oportuno porque ha um
compartilhamento de subjetivacdo, & medida que as vertentes mostradas na ficcéo repercutem
no espaco social, tornando-se culturais e reinventadas. Entdo, que sentidos de religiosidade
podem ser percebidos a partir da realidade simbolica das telenovelas? Jost (2007) argumenta
que “o jogo das tramas ¢ demasiado astucioso para ser apenas informagdo ou entretenimento”

(JOST, 2007, p. 17).

Por isso, estudar as telenovelas também significa compreender as razfes que levam
um programa, inicialmente destinado a classe C, em sua maioria feminina, a dominar 0s
horarios nobres da maior emissora do pais, convertendo-se hum férum de debates sobre as
peculiaridades da nagdo com uma audiéncia plural esmagadora. Para Lopes (2009) “a
telenovela é um exemplo Gnico de como um sistema de midia televisiva contribui para a
formacdo de um espago publico que visa a construgdo da cidadania” (LOPES, 2009, p. 32).
Em razdo do exposto, cremos que este projeto de pesquisa possua um potencial relevante para

a discussdo das confluéncias tematicas pretendidas na teledramaturgia da Globo.

Trata-se, nessa configuracdo, de um género ficcional que combina com versatilidade
convencdes do formato documentario com o melodrama (LOPES, 2009). Nesse ambiente, as
tematicas da esfera religiosa repercutem de modo significativo, produzindo acordos de
cumplicidade com a audiéncia, sobretudo a partir da visibilidade que os conceitos religiosos
adquirem nas tramas. Captura-se, dessa forma, a atencdo de mdaltiplos telespectadores
pertencentes a diversos credos ou mesmo sem pertencimento religioso, enredando as malhas

do processo da midiatizagdo. Sob essa Otica, a globalizacdo da religido se efetiva e se torna



promissora para o surgimento de novos imaginarios coletivos capazes de inspirar diferentes

constituicBes identitarias dos sujeitos (HALL, 2004).

Nesse sentido, as telenovelas sdo narrativas maéveis, integrais e completas, com inicio,
meio e fim, cujas unidades textuais de observacdo serdo recortadas de acordo com oS
propdsitos da pesquisa. Para tanto, as cenas e as falas serdo descritas, bem como a trilha
sonora e 0s recursos imagéticos mobilizados nessas enunciagdes®. Conforme salienta Sodré
(2008), as trilhas sdo poderosos elementos de comunicagdo e atreladas a narrativa oferecem
conteddo ao tempo numa sequéncia especifica. Permitem inferir o ritmo da acdo:
acompanham ou antecipam os acontecimentos, ambientando o telespectador em determinados
climas, permanecendo na memdria do publico mesmo apos o final das tramas. Neste projeto,
texto indica a unidade de analise materializada na ficcdo, uma vez que pela acdo social da

linguagem, as frases/palavras tém valor semantico e significativo.

. Assim, a enunciagdo ficcional ndo é aleatoria, mas decorrente do entorno das
situacOes histdrico-temporais que compdem a sociedade, engendrando com ela uma espécie
de contrato cognitivo e simbdlico, que influencia a esfera coletiva. Além desses aspectos, a
analise desse contexto se torna oportuna para a UEPB, pois 0s congressos® sinalizam a
acolhida e o interesse da comunidade académica acerca desses temas. Pensar o papel
midiatico na elaboracdo de novas formas de religiosidade e dos novos modos de se fazer
religido tem sido imperativo nas vivéncias dos encontros cientificos. Considerando o poder de
atracdo das telenovelas, a proposta se mostra relevante porque o impacto de uma trama néo

termina no Gltimo capitulo. Sua mensagem transcende, continua em circulacao, apropriagdo e

* As enunciacdes discursivas sdo os modos de dizer particulares de cada personagem, suas estratégias de
comunicagdo, considerando as matrizes linguisticas que os caracterizam. Os processos enunciativos representam
assim as formas de anunciabilidade das tramas permeadas pelas intencionalidades dialdgicas. Sdo as enunciagoes
gue compartilham os sentidos e estabelecem com o publico os elos desejaveis entre produgdo/recepgdo de
mensagens. Sao elas também que conduzem o receptor para as tematizagOes das obras ficcionais. Ou seja, ao
recebé-las, o publico as identifica com as tramas, atraindo-se pelas suas referéncias discursivas. Os enunciados,
portanto, se referem aos ditos da comunicagéo.

> Desde que iniciamos os estudos em torno do vinculo midia/religiosidade, participamos e orientamos trabalhos
de alunos em congressos nacionais como o Intercom e a ABHR (Associagdo Brasileira de Historia da Religido),
bem como eventos internacionais, a exemplo do Congresso Internacional em Ciéncias da Religido, em 2011. No
Congresso de Iniciacdo Cientifica da UEPB 2010/2011, nossa pesquisa sobre a IURD foi premiada, 0 que nos
indica o acerto do caminho da investigagdo tematica. Este ano, mais uma vez, estaremos representando a UEPB
em Goiania, no VI Congresso Internacional em Ciéncias da Religido, coordenando o GT 12- Expressfes de
Espiritualidade nas Producfes Midiaticas, de 28 a 30 de setembro de 2012, inspirado na presente proposta de
pesquisa. Assim, o estudo da tematica tem-nos possibilitado significativas contribuicdes cientificas e ricas
oportunidades de dialogo académico que notabilizam a UEPB nas discussdes desse campo epistemoldgico e no
cenario internacional (ementa do GT disponivel em www.pucgoias.edu.br).



interagdo gerando novas praticas simbolicas (GASPARETTO, 2011), constituindo um
ambiente privilegiado para a ressignificagdo dos sentidos da religiosidade.
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