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RESUMO

Nascido na era da cibercultura, os “memes da internet”, ganham cada vez mais espago
nas redes sociais online e trazem consigo novas expressdes e modos de se comunicar,
préprias do ambiente cibernético. A fim de compreender esse fendmeno, a pesquisa
apresenta elementos para uma reflexdo que vem ganhando cada vez mais espago no
meio digital, e que, de algum modo, tem influenciado a forma de compartilhamento e
acesso a determinados assuntos como também a outras culturas. Para isso, recorremos a
visdo de alguns estudiosos acerca do tema, apresentando conceitos que nos auxiliam na
compreensdo da cultura mididtica, cibercultura, consumo e sociedade, bem como o
carater do proprio meme. Tendo como objeto de estudo a fanpage no Facebook do
“Bode Gaiato”, que mistura humor e regionalidade nordestina, investigamos como o
processo interacional se realiza e, a0 mesmo tempo, se apresenta como “propaganda” de
uma cultura regional.

Palavras-chave: Cibercultura. Memes. Identificacdo Cultural. Bode Gaiato.
ABSTRACT

Born in the age of cyberculture, "internet memes" gain more and more space in online
social networks and bring with them new expressions and ways of communicating,
typical of the cyber environment. In order to understand this phenomenon, the research
presents elements for a reflection that has been gaining more and more space in the
digital environment, and which, in some way, has influenced the way of sharing and
access to certain subjects as well as to other cultures. To do this, we have recourse to the
vision of some scholars on the subject, presenting concepts that help us in understanding
the media culture, cyberculture, consumption and society, as well as the character of the
meme itself. Having as a study object the fanpage on Facebook of "Bode Gaiato™, which
mixes humor and regionality in the Northeast, we investigate how the interaction
process takes place and, at the same time, presents itself as "propaganda” of a regional
culture.

Keywords: Cyberculture. Memes. Cultural Identification. Bode Gaiato.
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INTRODUCAO

Marcado pelas diversas modificacdes e transformacdes, 0 ambiente digital da
web tem possibilitado cada vez mais o surgimento de novos sujeitos criativos,
comunicativos, produtores e reprodutores de conteddo — o que alguns teéricos irdo
chamar de prosumers®. Através da imensiddo de novos aparatos tecnoldgicos, a
comunicacdo no ciberespaco vem ganhando cada vez mais espaco na vida dos usuarios
da na aldeia global de McLuhan, afinal, a mudanca comportamental dos individuos nos
tempos modernos tem levado cada vez mais pessoas a utilizarem a internet como uma
ferramenta de interacdo, informacéo e entretenimento, onde as suas relagdes sociais sdo
mantidas e novos lacos construidos.

Um fato de grande relevancia foi a apropriacdo da cultura e a identificacdo
cultural dos sujeitos pelos meios de comunicacao digital. Por meio da estrutura virtual,
ocorreram mudancas e reconfiguragcbes significativas nas obras e producbes da
atualidade. Hoje, a construcdo de manifestacdes artisticas e literarias circula nesse
espaco de forma livre, e rompem as barreiras antes existentes entre a cultura erudita,
voltada apenas para um publico pequeno e especifico da sociedade, e a cultura popular,
produzida pelo povo.

Deste modo, apresentamos uma questdo norteadora deste estudo: Se o ambiente
virtual permite que haja interacdo entre os mais variados tipos de individuos e permite o
livre acesso aos mais diversificados contetdos, sera que, de fato, neste ambiente, as
mais diferentes culturas encontram-se misturadas? Os individuos costumam utilizar o
ciberespaco como uma ferramenta para buscar informacgdes que os identifiguem ou 0s
aproximem da sua cultura local? Podemos considerar que ja h4 uma heterogeneidade
entre as mais diversas culturas?

Nesse contexto, encontra-se cada vez mais, em especial, nas redes sociais online,
manifestacbes de dinamismo digital que convergem na criagdo de géneros
caracteristicos proprio do ambiente virtual, como € o caso da fanpage “Bode Gaiato”
que, a partir da utilizacdo de “memes”, traz um novo significado para assuntos do

cotidiano, evidenciando a cultura e identidade nordestinas através do humor e do

4 Em 1980, o futurologista Alvin Toffler, ja havia introduzido o neologismo prosumer, que faz referéncia justamente
a esse novo tipo de consumidor contemporaneo no contexto das midias digitais. Os prosumers sdo consumidores
proativos e dinamicos que compartilham sua opinido e podem ocupar simultaneamente duas posic¢Ges: a de produtor e
a de consumidor de contetido.
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regionalismo que sdo compartilhados, alcancando uma alta popularidade em poucas
horas, permitindo deste modo que os individuos se identifiguem de alguma forma pelo
vinculo sociocultural e interajam virtualmente entre si. A rede Facebook caracteriza-se
especialmente pela interacdo que é proporcionada aos seus usuarios através de
comentarios e botbes de “curtir” e “compartilhar”. A fanpage “Bode Gaiato” sera
analisada a partir de publicacfes que mais a frente serdo apresentadas, de acordo com 0s
mecanismos proporcionados pelas redes (curtir, compartilhar e comentar).

Assim, este trabalho busca compreender e evidenciar como o fendmeno dos
“memes”, disseminados nas redes sociais, auxiliam na propagacdo de manifestagdes
culturais, impulsionando a representacdo e identificacdo de nordestinos na pagina
virtual do Facebook “Bode Gaiato”. O estudo justifica-se, em especial, pela
contribuicdo tedrica que ele ird proporciona para discussdes sobre a reconfiguracao
social a partir das novas tecnologias e como novas expressdes € maneiras de se
comunicar proprias do ambiente cibernético podem auxiliar na propagacdo e acesso a
determinadas culturas. Para alcancar os objetivos desejados, e afim de melhor
compreender o fendmeno exposto, inicialmente iremos recorrer a pesquisa
bibliogréficas e posteriormente a analise da fanpage em carater exploratério.

Para maior veracidade da pesquisa, faremos um recorte de 5 publicacBes da
fanpage “Bode Gaiato” do primeiro trimestre — janeiro, fevereiro e margo- de 2018. A
escolha do recorte dessas publicacdes e da delimitacdo do periodo é justificada pelo
grande nimero de postagens que ocorrem na pagina diariamente, além disso, houve
critérios para escolha como, elaborar 3 categorias de analises para elas, que serdo

apresentadas no decorrer deste trabalho.

Cibercultura, redes sociais na internet e identificacédo cultural

De acordo com os estudos de comunicacdo, as redes sociais na Internet sdo
constituidas de representacdes dos atores sociais e de suas conexdes onde geralmente
sdo individualizadas e personalizadas (RECUERO, 2009). Assim, pode-se dizer que
vivemos hoje em uma sociedade que sofre grande influéncia das redes sociais online. As
novas tecnologias ndo param de avancar, ferramentas e possibilidades comunicativas
aumentam a cada dia e a maneira como os individuos se portam diante dessa revolucao

tecnoldgica mudou significativamente se comparado a décadas anteriores.
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O século XX ficou conhecido como um periodo que se notabilizou pelos
constantes avancos e revolucGes tecnologicas. Neste século, houve diversos
movimentos de rupturas pragmaticas que desencadearam em praticas independentes de
criacdo de filmes, e uma imprensa prépria, como forma de romper o sistema unilateral
da época. Em paralelo, a partir do ano 2000, teve inicio o processo de convergéncia
midiatica, que desempenhou um papel importante para o desenvolvimento da
midiatizacdo atualmente. A convergéncia pode ser entendida como uma palavra que
define mudangas tecnol6gicas, industriais, culturais e sociais no modo como as midias
circulam em nossa cultura (JENKINS, 2009).

Os sites de redes sociais na internet representam a constituicdo de grupos de
interesse matuo que tem as suas relagdes mediadas pelo computador. Para Recuero
(2009), é importante que haja uma diferenciacéo entre redes sociais na internet e outras
redes, afinal as conexdes séo o0s elementos criadores da estrutura de representacdes que
formam as redes sociais. A autora diz que,

Essas conex@es, na mediacdo da Internet, podem ser de tipos variados,
construidas pelos atores através da interagdo, mas mantidas pelos
sistemas online. Por conta disso, essas redes sdo estruturas diferenciadas.
Ora, é apenas por conta desta mediacdo especifica que é possivel a um
ator ter, por exemplo, centenas ou, até mesmo, milhares de conexdes, que
sd0 mantidas apenas com o auxilio das ferramentas técnicas. Assim, redes
sociais na Internet podem ser muito maiores e mais amplas que as redes
offline, com um potencial de informacdo que estd presente nessas
conexdes. (RECUERO, 2009, p. 29).

As tecnologias tém alterado de forma significativa e simplificado as limitaces,
antes existentes. Os sites de redes sociais configuram-se especialmente por
representarem um novo contexto na vida social dos individuos por intermédio da
internet, inGmeras possibilidades interativas como sons, imagens e textos estdo a
disposicdo para serem utilizadas simultaneamente. Ao observar as interagdes de
identificacdo dos integrantes no mundo virtual é possivel perceber os atores e a
interacdo que se constrdi entre eles, reafirmando que as conexdes consistem em lagos
sociais estabelecidos pelos atores envolvidos,

Lacos consistem em uma ou mais relagdes especificas, tais como
proximidade, contato frequente, fluxos de informacéo, conflito ou suporte
emocional. A interconexdo destes lacos canaliza recursos para
localizacBGes especificas na estrutura dos sistemas sociais. Os padrdes
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destas relacdes - a estrutura da rede social - organiza os sistemas de troca,
controle, dependéncia, cooperacéo e conflito®. (WELLMAN, 2001, p. 7).

De acordo com Lemos (2003), as novas ferramentas de comunicacdo geram
efetivamente novas formas de relacionamento social. Tal realidade acontece, em
especial, pelo advento da cibercultura, nascida do impacto das novas tecnologias,
promovendo uma recombinacdo da ciéncia com as artes e exprimindo a producédo
simbdlica de determinados grupos sociais, atingindo a todos os conectados na rede.

A cibercultura relaciona-se, sobretudo, com a transformacao dos novos aparatos
de comunicacéo e, para Lemos (2007), o termo [cibercultura] esta recheado de sentidos,
mas podemos compreender a cibercultura como a forma sociocultural que emerge da
relagdo simbiltica entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias de base
microeletronica que surgiram com a convergéncia das telecomunicagbes com a
informatica na década de 70. Lemos (2003) ressalta ainda a cibercultura recheado de
novas maneiras de se relacionar com o outro e com o mundo. N&o se trata, mais uma
vez, de substituicdo de formas estabelecidas de relacdo social (face a face, telefone,
correio, espaco publico fisico), mas do surgimento de novas relagcbes mediadas.

Em outras palavras, este ambiente propiciou a interacdo das pessoas em um
espaco que ndo necessariamente precisa da presenca fisica do homem para construir
através da comunicacdo uma relacdo de proximidade e colaboracdo. Deste modo, “a
Internet proporciona, assim, que as conexdes das redes sociais sejam ampliadas no
espaco online” (RECUERO, 2007, p. 4). Por meio da estrutura virtual, ocorreram
mudancas significativas nas obras e producdes da atualidade.

Hoje, a construcdo de manifestacOes artisticas e literarias circula nesse espaco de
forma livre, e rompem as barreiras antes existentes entre a cultura erudita, voltada
apenas para a elite da sociedade e a cultura popular, produzida pelo povo. Comumente a
isso, os individuos inseridos em um determinado grupo social, costumam utilizar o
espaco digital para interagir com outros individuos ou grupos que compartilhnem das
mesmas Vivéncias e interesses que representem a sua cultura.

De acordo com Pienez e Silveira (2011), pensa-se que a aproximacdo das

pessoas no ambiente virtual se da por meio da existéncia de tragos identitarios

% Tradugio da autora. No original: “Ties consist of one or more specific relationships, such as kinship, frequent
contact, information flows, conflict or emotional support. The interconnection of these ties channel resources to
specific structural locations in social systems. The pattern of these relationships — the social network structure —
organize sustems of exchange, control, dependency, cooperation and conflict.”
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partilhados e pelo interesse em determinados assuntos, tanto que o participante escolhe
qual grupo quer se inserir. Compreendemos, deste modo, que a internet vai muito mais
além do que uma simples tecnologia Ela atua de forma incisiva para construcdo de uma
nova conjuntura organizacional da sociedade através da criacdo de comunidades
virtuais. Partindo de uma perspectiva socioldgica cléssica teorizada por Weber (1987), a
comunidade é uma relacdo social entre os individuos, em que a orientacdo da acao
social deriva da existéncia de uma dependéncia reciproca na qual se caracteriza pelo
sentimento de pertencimento, seja pelas ligagdes emocionais, afetivas ou tradicionais.
As comunidades virtuais podem ser entendidas como a aglomeracdo de um
grupo de individuos com interesses matuos, reunidos por um senso comum, e que tem
as suas relacdes estabelecidas e intermediadas pela web, ou seja, construidas a distancia.
Os individuos pertencentes a essas comunidades sdo unidos por lacos que podem ter
correspondéncias no concreto e, de suas relagdes virtualizadas podem surgir beneficios
nos vinculos e na interacdo de grupos sociais situados no territério correspondente a
cultura representada (Pienez e Silveira, 2011). Ainda sobre a definicdo de comunidades

virtuais, Recuero ressalta que,

[...] os elementos formadores da comunidade virtual seriam: as discussdes
publicas; as pessoas que Se encontram e reencontram, ou que ainda
mantém contato através da Internet (para levar adiante a discussdo); o
tempo; e o0 sentimento. Esses elementos, combinados através do
ciberespaco, poderiam ser formadores de redes de relagdes sociais,
cnstituindo-se em comunidades. (RECUERO, 2009, p. 136).

Nesse contexto, o objetivo deste trabalho busca analisar e compreender como a
cultura nordestina estd sendo evidenciada e propagada através da pagina “Bode Gaiato”
no Facebook. Por meio da estrutura virtual os participantes da comunidade em questdo
enxergam nesse ambiente uma forma de representacéo da identidade cultural nordestina,
unindo-se e interagindo virtualmente por algo que eles vivenciam e compartilham no
mundo real. Para Castells (1999), a identidade pode ser compreendida como sendo o
processo pelo qual um ator social se reconhece e constroi significado principalmente
com base em determinado atributo cultural ou conjunto de atributos.

Considerando aqui as percepcbes de Hall (1999), uma identidade cultural
enfatiza aspectos relacionados a nossa pertenca a culturas étnicas, raciais, linguisticas,
religiosas, regionais e nacionais. O autor ainda salienta que “as culturas nacionais, ao
produzir sentidos sobre “a nacdo”, sentidos com 0s quais podemos nos identificar,

constroem identidades”. (HALL, 1999, p. 50). Isso implica dizer que a cultura tem papel
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fundamental para delimitar diversas personalidades, caracteristicas e padrdes de cultura
préprios de cada grupo.

De acordo com Pienez e Silveira (2011), os pertencentes a essas comunidades
estdo unidos por lagos que podem ter correspondéncias no concreto e, de suas relagdes
virtualizadas podem surgir beneficios nos vinculos e na interacdo de grupos sociais
situados no territorio geografico correspondente a cultura representada. Dentro da
conjuntura das novas tecnologias, compreendemos que estas passaram a fazer parte
também da cultura, pois atuam de forma efetiva na propagacdo e nas novas formas de
relacionamento. Ao afirmarmos que a pagina virtual Bode Gaiato se apresenta como

representante e propagadora da cultura nordestina

Os memes como propagadores da cultura no ciberespaco

Lévy (1999) buscou conceituar o ciberespaco como uma migra¢do do mundo
real para um mundo de interagdes virtuais — “o termo [ciberespago] especifica nido
apenas a infraestrutura material da comunicacdo digital, mas também o universo
oceanico de informacdo que ela abriga, assim como 0s seres humanos que navegam e
alimentam esse universo”. (LEVY, 1999, p.17). Nesse sentido, o ciberespaco se
compreende ndo apenas como um espaco para troca de informacdo, mas também de
interatividade, entretenimento e pela producdo colaborativa de contetdos entre o0s
usudrios das novas midias. Foi na Web 2.0 que a cultura participava encontrou diversas
possibilidades para sua ampliagao.

Hoje, além de se consumir contetido, o ambiente digital também permite que o
sujeito atue diretamente como influenciador na interacdo, producéo e participagdo desse
contetido. A construcdo de lacos sociais, compartilhamentos, entretenimento e interesses
sdo pecas fundamentais para se entender a cultura participativa, afinal deixou-se de lado
aquela visao de receptor apenas passivo e se deu lugar a um novo tipo de consumidor,

aquele que tem poder de participar e influenciar diretamente na produgéo de contetdo.

Na cultura participativa é necessario que 0s consumidores interajam
intensamente criando e circulando conteldos, criando um potencial para a
Internet de ser um poderoso instrumento de mobilizacao politica, social e
cultural. Esse novo cenario é proporcionado por novos meios de
comunicagdo que tem como caracteristica permitir mais participacdo e
interacdo que o0s antigos, sendo 0s novos meios mais “dispersos,
descentralizados e facilmente disponiveis. (Jenkins, 2008, p. 38).
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Nessa perspectiva Shirky (2011) pontua que, a cultura da participacdo
caracteriza-se, em especial, por cidaddos conectados em circulos colaborativos que
promovem o compartilhamento de ideias, a ser realizado com o coletivo. Logo, esse
ambiente favorece a efervescente potencializacdo e disseminacdo da informacao,
tornando-se um lugar propicio ao surgimento de novas expressdes da cultura digital que
s&0 0s memes da Internet.

A palavra meme surgiu como um neologismo, e um dos primeiros conceitos
introduzidos na literatura foi criado por Dawkins em 1976. Dawkins (1976) define
meme como um substantivo que determinava a ideia de transmissdo onde o gene
cultural se compara com a evolugdo genética, nesse caso, 0 meme equivale ao “gene” da
cultura, que seria replicado atraves das pessoas. Deste modo, no que diz respeito a sua
funcionalidade, o0 meme pode ser considerado uma unidade de propagacdo cultural e
difusdo da informacdo, com uma dindmica social o meme pode ser considerado uma
ideia, comportamento, estilo ou qualquer outra informacdo, compartilhados através de
links, videso, gifs, uma imagem estatica e até mesmo borddes utilizados na TV. Ao
contrario do que se pode pensar, 0s memes existem muito antes da internet, porém foi
apenas entre os anos 90 e 2000 que eles se difundiram na web, principalmente por se
manifestar como expressdes comunicacionais que se propagam pelas redes sociais
online. Na modularidade das novas midias é corriqueiro que 0s memes tornem-se virais.
Sao considerados conteudos virais videos, musica ou quaisquer outras pecas midiaticas
que sdo compartilhadas multiplas vezes por diversos usuarios se espalhando como um
“virus”. Nesse sentido, Blackmore apud Inocéncio (2000) afirma que, 0os memes sdo
ideias e comportamentos que um individuo aprende com o outro atraves da imitacéo,
sendo cada individuo considerado uma “maquina” de fazer memes.

Segundo Darwins (2001) os memes possuem trés caracteristicas que nos ajudam
a reconhecé-lo, a primeira refere-se a sua longevidade em permanecer no tempo, a
segunda caracteristica é a fecundidade da transmissdo assegurada ao longo das geracdes
e por fim, a fidelidade que permite que as suas copias sejam as mais perfeitas possiveis.
Em meio a um leque de possibilidades de criacdo, 0s memes passaram a representar, de
forma objetiva, elementos que constituem a cultura popular no ambiente cibernético,
afinal em seu contexto um meme pode trazer aspectos e caracteristicas culturais tipicas
do pais ou regido do emissor. De acordo com Rubim (1997), é deste modo que as

culturas passam a interagir, fazendo emergir novas modalidades culturais garantindo
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assim uma diversidade cultural. Aqui, nos encontramos com 0 pensamento de Levy
(1999) que afirma que hoje os saberes tendem a descentralizar-se, tornando-se
desvinculados, sem que haja restricdes de fronteiras tornando a hierarquia de saberes
movel. Compreende-se, assim, que o fluxo de sentidos, ndo permite que haja atualmente
uma propriedade sobre uma determinada cultura, pelo contrario, atualmente se tem uma

liberdade de encontrar as mais diversas culturas.

Metodologia aplicada

A fanpage “Bode Gaiato” foi adotada como objeto deste estudo, inicialmente,
por se apresentar como uma das paginas meméticas no que diz respeito a utilizacdo do
regionalismo nordestino mais curtida e com maior indice de interacdo e audiéncia no
Facebook entre os usuarios. Hoje, por meio do remix do humor, cultura e outros
elementos, a pagina, que foi criada em 3 de Janeiro de 2013, pelo pernambucano de
Caruaru, Bruno Melo, possui atualmente cerca de 8,5 milhdes de curtidas, e busca
representar em suas publicacGes através de ditos populares e linguagem local o
cotidiano cultural do povo nordestino, com expressdes e formas de linguagem tipicas da
regido, utilizando a figura emblematica e muito conhecida de “bodes nordestinos”.
Neste trabalho, para alcancar os objetivos desejados, e afim de melhor compreender o
fendmeno exposto, optamos por utilizar a metodologia desenvolvida no ambito do
GJOLS, que utiliza o estudo de caso como ilustracdo “nas pesquisas dos membros do
GJOL, os estudos de caso sdo uma etapa de um processo de combinacdo de
metodologias que objetiva a maxima amplitude na descricdo, explicagdo e compreensdo
do objeto (MACHADO; PALACIQS, p. 7, 2007).

De acordo com Machado e Palacios (2007), nesta metodologia é necessario que
0 pesquisador percorra trés etapas essenciais: 1) Revisdo preliminar bibliografica; 2)
Delimitacdo do objeto com formulagéo das hipoteses e estudos de caso como pesquisa
de campo; 3) Elaboracdo de categorias para anélise através da coleta de dados e uma
definicdo conceitual das particularidades do objeto estudado. Segundo os autores essa
metodologia proporciona e “permite que 0 pesquisador, por um lado, revise a

bibliografia corrente sobre o objeto e, por outro, possibilita que esta producdo conceitual

® O GJOL — Grupo de Pesquisa em Jornalismo On-line — pioneiro no Brasil desenvolve pesquisas no campo de
Webjonalismo e das Novas Tecnologias da Comunicagdo desde 1995. Foi originalmente criado pelos professores
Elias Machado (hoje na UFCS) e Marcos Palacios ( UFBA). Configura-se hoje como uma rede de pesquisa
envolvendo pesquisadores de varias Universidade Brasileiras, em diversos programas de P6s Graduagéo.

10
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seja testada em estudos de casos especificos”. (MACHADO E PALACIOS, 2007, p. 3).
Sendo assim, para maior veracidade da pesquisa, faremos um recorte de 10 publicacdes
da fanpage “Bode Gaiato” do primeiro trimestre — janeiro, fevereiro e margo- de 2018.
A escolha do recorte das 5 publicagdes e da delimitagdo do periodo justifica-se pelo
grande nimero de postagens de 2018. A escolha do recorte das publicacBes e da
delimitacdo do periodo justifica-se pelo grande nimero de postagens que ocorrem na
pagina diariamente, além disso, houve critérios para escolha como, elaborar 3 categorias

de analises para elas, sendo:

a) Curtidas: O botdo “curtir” no Facebook ¢ a forma mais simples de dizer as
pessoas que vocé gostou de uma determinada postagem ou assunto. Além disso, 0
“curtir” também ¢é uma forma de demonstrar ao seu circulo de amizade, temas
relevantes ou néo.

b) Comentarios: Umas das formas mais interativas e que permite a participacdo
dos usuarios em redes sociais é atraves dos “comentarios”. Com os comentarios é
possivel saber se determinado assunto ou postagem causa interesse e envolvimento
entre 0S USUArios.

c) Compartilhamento: O botao “compartilhar” é o botdo de interatividade que
mais gera visibilidade para o assunto. E através dele que varias pessoas podem ser
“atingidas” com determinados temas em um curto espago de tempo.

Apbs determinar os critérios do recorte, buscaremos analisar como se da o
processo de aceitacdo do publico em relagdo a “promogao” da fanpage “Bode Gaiato”,
tendo em vista o seu forte engajamento no mundo virtual. Com isso, a pesquisa busca
analisar como é a participacdo do publico na fanpage. E, levando em consideracao
curtidas, comentarios e compartilhamentos, optamos pelo método de anéalise de
conteldo para dar qualidade a natureza do fenémeno da pesquisa. Nesse tipo de
organizagdo metodoldgica, “a andlise de conteudo constitui uma metodologia de
pesquisa usada para descrever e interpretar o contetdo de toda classe de documentos e
textos” (MORAES, 1999, p.7). Para Camara (2013, apud Bardin 2011), o termo anélise

de conteudo designa,
Um conjunto de técnicas de analise das comunicacBes visando a obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do contetido das

mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia
de conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepgdo (variaveis
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inferidas) destas mensagens.”( CAMARA 2013, p. 182 apud BARDIN,
2011, p. 47).

Como dito anteriormente, a escolha das 5 publicacdes foi realizada ap6s um
recorte para delimitar o nosso objeto, tendo como critérios a interatividade e audiéncia

das publicagdes.

Analisando o Bode Gaiato: resultado e discussado dos dados
Essa é uma das primeiras postagens do ano de 2018 (figura 1) e € a recordista de
compartilhamento, curtidas e comentarios dentro da delimitacdo de datas estabelecidas

na fanpage na rede social.

FIGURA 1: Publicagdo mais compartilhada 142.81 “‘Compartilhamentos™

AS MURICOCASESTAVAMCOM A [l
MULESTA NO REVEILLON

!

o) Curtir () Comentar £ Compartithar @ =

»D0 20m

ﬂ Kalyenne Antero kohanna Alsdino

reolino Verdade viu gosto
o muito parecido com uma

o%d

AINDA BEM QUE MUITAS SE PROTEGERAM ok
COM ESSE MUSQUITEIRO NAS PERNA S

Fonte: reproducdo fanpage Bode Gaiato 2018

O numero de curtidas também foi recorde, chegando ao nimero de 220 mil.
Aqui, evidenciam-se através dos numeros mencionados, os resultados do processo de
interacdo e identificacdo cultural que a imagem e o tema causa nos participantes.
Analisado o contexto e o contetido da figura abaixo concluimos que essa identificagdo
deriva de algumas situacdes, sendo elas: A linguagem de facil acesso, os ditos populares

proprios da regido nordestina, como por exemplo, “muricoca”, “musquitero” e
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“mulésta’ ", por fim a provavel moda das roupas com saia que de algum modo faz
relembrar um objeto muito utilizado na regido do nordeste para “espantar” insetos.
Entende-se assim que essa postagem teve grande repercussdo e interesse por parte dos
participantes da comunidade “Bode Gaiato”.

A figura (2), de uma forma bem-humorada, trata de uma situagdo muito

recorrente que € a falta de energia.

Figura 2: Publicacdo mais curtida 94 mil “curtidas”

QUEM NUNCA DEU UM GRITO [T
QUANDO A ENERGIA \vo:. TOU

Y Curtir () Comentar 2 Compartilhar @~

EEEEEEEEEEEEH N
T 1 RN

121.388 compartilhamentos

¢ Paulo Henrique Falta energia no bairro
todo, e seu vizinho vem perguntar: Faltou
luz ai também? N3o, desliguei 56 pra vocé

ndo ficar com inveja
= % _. & 1.2m
Curtir =E="DV'C"" S sem - EO "‘-4,93

** 85 Respostas

\J :
Rafael Tcheco Aquina rua j3 teve uns 4
gritos, pg a energia vai e volta... Kkkk

Curtir - Responder - 3 sem wDD =

“» 22 Respostas

(TR | ' iveira A n 4
_fd.\ C i -m o Nany Oliveira Aqui a e 1ergis elétrica
m™ ‘ ‘ ] ‘ 'y T ‘ “" 2 By * voltou agora saltaram até fogos & quem
l ¥ n ", 1' e’ PE tava na rua gritando, 33a3aeeee voltou,saiu
0 .
tudo correndo uns sendo pisoteados

N Ao SAEE E 01 QUE E,SER. POBRE - P ——

_-— re wmii

Fonte: reprodugdo fanpage Bode Gaiato 2018

Diferentemente das outras postagens da pagina que costumeiramente utilizam a
figura de bodes, essa publicagdo de uma forma irbnica apenas utiliza a imagem de casas
com supostos moradores felizes pelo retorno da energia, acompanhada do seguinte
contexto referente as pessoas que tem o habito de gritar quando a energia é
restabelecida. Com grande repercusséo na rede, essa publicacdo apesar de ter atingido o
namero de 94 mil curtidas, 121.398 compartilhamentos teve apenas 5,4 mil
comentarios. A diferenciacdo entre 0 numero de “curtidas”, ‘“comentarios” e
“compartilhamentos” explica-se pelo fato de que as pessoas se identificaram com o

tema, mas que ndo quiseram prolongar os comentarios ou discurso. Vale ressaltar que

" palavra tipicamente regional muito utilizada para significar raiva, descontrole.
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pelo alto nimero de compartilhamento, a mensagem foi transmitida primeiramente pelo
sujeito que se identifica com o contexto social e cultural da publicacdo para o seu
circulo de amizade.

A figura (3) apresenta uma situag@o na qual a personagem conhecida por “Zefa”
expbem um pensamento em relacdo as suas amizades, na qual ela afirma que é muito
bom ter amigas para sair, mas melhor ainda é quando essas amigas se propdem a ajuda-

la nos afazeres doméstico.

Figura 3: Publicagdo com 10 mil comentérios

TER AMIGA PRA SAIR PAS FESTA E MASSA, . Jassa
MAS AMIGA BOA MERMO.

o curtir (J Comentar £ Compartilhar @~

O=0%m Comentérics mais relevantes =

Dayane Andrade Thiago Marques

PASSA UMA VASSOURA NA CASA...
Fonte: reproducdo fanpage Bode Gaiato 2018

Utilizando de uma linguagem totalmente informal, tipica do interior nordestino,
na qual se utiliza de abreviagdes e girias, como por exemplo, “pas”, que faz referéncia a
“para” e a palavra “massa” que faz men¢do a algo muito bom, a publicacao de 15 de
Janeiro tem um namero total de 10 mil comentarios, 12.158 compartilhamentos e 59 mil
curtidas. O contexto apresentado na imagem em questdo nos remete a situagdes do
cotidiano familiar e principalmente a oralidade nordestina.

A figura (4) ndo é formada pela composicdo habitual da fanpage, onde
costumeiramente se tem a montagem da cabeca de bodes inseridos no corpo humano,
embora ainda utilize os textos narrativos e a linguagem tipica da regido. Essa publicacdo
traz a figura de um assessorio (pulseira) e um contexto no qual afirma que “tem gente

gue nunca vai saber o que € ser beliscado por uma dessa”.
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Figura 4: Publicacdo com 10 mil comentarios

TEM GENTE QUE NUNCA VAI'SABER P

Y Curtir () Comentar 2> Compartithar @«
Enviar para amigos

O=0Qs5mi Comentari s J

42 mpartihamentos = s

0 QUE E SER BELISCADO POR UMA @ ;;;;; hibnde

s gomos ei se € 2553 a3 palavra)

Fonte: Reproducéo fanpage “Bode Gaiato”

Apesar de ter um nimero de 65 mil curtidas e cerca de 42.327 comentérios a

publicacdo teve apenas 3, 7 comentarios. Isso nos mostra como 0s critérios de

interatividade sdo subjetivos, mas ao mesmo tempo demonstra que 0s usuarios de algum

modo sentem-se a vontade para interagir nas postagens.

Figura 5: Publicagdo com 23 mil compartilhamentos

AoMiTA

O=0s5m

o Curtir () Comentar > Compartilhar @ v

Mais relevantes v

\,‘.9 Adriana Barros Sousa Meu filho chegou
da escola assim ..e quando somos criancas
nao importa nada .nem temos a nocdo de
ter vergonha _fase melhor da vida é a

infancia &
Curtir - Responder - 25 sem ©O=

“» 8 Respostas

& Alan Santos O vergonha da peste que nos

[ Escreva um comentirio © 3
3, )

Fonte: Reproducéo fanpage “Bode Gaiato”
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A figura (5) traz elementos que permitem a identificacdo cultural de qualquer
regido, ja que, diferentemente da composicdo habitual que traz um didlogo com
linguajar tipico regional, estd publicacdo faz referéncia ao periodo da pascoa,
simbolicamente representado por um coelho, o contexto da imagem abaixo, apresenta o
bode Junin vestido de coelho com o seguinte dialogo “Admita, vocé ja chegou da escola
assim”. Essa publicac¢do teve um envolvimento de cerca de 81.000.00 mil pessoas entre
comentarios, curtidas e compartilhamento. Aqui, percebemos como a pagina torna-se
diversificada em abordar diversos assuntos e que ndo se limita apenas em “abragar” o
regionalismo habitual, embora este represente quase a maioria das suas publicacdes.

Assim, observou-se que as publicagbes da fanpage “Bode Gaiato” expde
elementos da cultura nordestina através do humor. A oralidade contextualizada e os
habitos diarios aqui representados pelos “Bodes Nordestinos” permitem a participagao e

interatividade dos usuérios nas publicacgdes.

CONSIDERACOES FINAIS

Apds a analise e discussdo dos resultados, sdo apresentadas as conclusfes e as
descobertas da pesquisa, evidenciando, com clareza e objetividade, as deducbes
extraidas dos resultados obtidos ou apontadas durante a discussdo do assunto. Neste
momento, sdo relacionadas as diversas ideias desenvolvidas ao longo do trabalho, em
um processo de sintese dos principais resultados, com os comentérios do autor e as
contribui¢des trazidas pela pesquisa.

Cabe ainda lembrar que a conclusédo € um fechamento do trabalho realizado,
respondendo aos objetivos do estudo, ndo sendo permitida a inclusdo, nesta parte, de

dados novos, que ndo tenham sido ainda apresentados.
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